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Med passionen som drivkraft

En dversikt av en ung och vaxande livsmedelsbransch
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Denna rapport beskriver den svenska
dryckesproduktionen med tonvikt pa produktionen
av alkoholhaltiga drycker som 6, vin, cider och
spritdrycker. P& nagra fa ar har ett stort antal
foretag vuxit fram till foljd av den avreglering och
avmonopolisering som skett av produktionen av
alkoholhaltiga drycker i Sverige, sedan landet

blev medlem i EU. Det finns dver 800 foretag i
dryckesproduktionen, varav narmare 700 tillverkar
alkoholhaltiga drycker. Det ar foretag spridda over
hela landet, fran Norrbotten till Skane.

Detta ar den andra rapporten om den svenska
dryckesproduktionen. 2018 publicerades en forsta
utgava. Sedan dess har antalet dryckesforetag fortsatt
att oka. Svensk dryckesindustri ar en omistlig del av
Sverige - det nya maltidslandet. Bakom rapporten

star ett antal fristdende men samverkande svenska
dryckesproducenter, Livsmedelsforetagen samt
Lantbrukarnas Riksférbund (LRF).



Dryckesbranschens
storlek och struktur

Den svenska dryckesbranschen vaxer. Idag finns det
806 registrerade foretag som producerar drycker, enligt
SCB Foretagsregistret. Av dessa ar 697 foretag inriktade
pa tillverkning av alkoholhaltiga drycker, alltifran l,
cider, fruktvin, vin pa druvor, vodka, whisky och andra
destillerade drycker. Branschen praglas av allt fler
producenter, dar tillverkning av dryck i mindre skala
dominerar. Forutsattningarna for att producera drycker
skiljer sig 6ver landet utifran vilka radvaror som ar mgjliga

att anvanda.

Malet med denna rapport ar att ge en sa heltdckande
bild som mojligt av dryckesproduktionen i Sverige.
Darfor har flera kallor anvants. Rapporten grundar sig

framst pa siffror fran Foretagsregistret.

Vi har dven undersokt hur manga foretag som sokt s k
skatteupplag hos Skatteverket, vilket ar ett tillforlitligt
matt pa de producenter som tillverkar alkoholdrycker i
nagon form. Det ar 636 foretag, vilket innebar att det ar
foretag som har kommersiell produktion eller ar nara
att paborja en sadan. Skatteverkets antal &r nagot farre
an SCB:s uppgifter, vilket antagligen beror pa att en del
av de som registrerat sina foretag annu inte kommit
igadng med produktionen. | rapporten utgar vi fran SCB

Foretagsregistret, da det klassificerar vilka typer av

drycker som produceras (SNI-koder). Skatteverket anger

endast en klumpsumma for all alkoholtillverkning.

| den rapport om den svenska dryckesbranschen som
publicerades férra aret angavs 550 alkoholproducenter i
Sverige ar 2017. Ar 2018 har antalet stigit till 697 enligt
Foretagsregistret. Lagger vi till de 154 féretag som
tillverkar lask, mineralvatten och annat vatten pa flaska

stiger antalet till 806.

Karaktarsdragen hos de olika foretagen skiljer sig at.
Bland dessa finns exempelvis storre foretag som The
Absolut Company som star for en betydande del av
produktionen inom spritdrycker, och Carlsberg och
Spendrups som innehar stora marknadsandelar inom
kategorierna dl, 1ask och mineralvatten. Kopparbergs
bryggeri ar den storsta cidertillverkaren. Den stora
okningen av antalet dryckesproducenter ar dock ett
resultat av att manga, mindre producenter har

etablerat sig.

Bryggerier

Ol ar den fortsatt storsta kategorin bland
dryckesforetagen och den har fortsatt vaxa under
aret. Antalet producenter har gatt fran 413 till 526, dar

bryggerierna ar spridda fran Skane i séder till Norrbotten

— Fler @an 800 dryckesproducenter
— Narmare 700 foretag tillverkar alkoholdrycker

— Bryggerierna dominerar i antal, aven cider vaxer snabbt



i norr. Storre delen av bryggeriforetagen ar
koncentrerade kring storstadsomradena. Sveriges
minsta lan — Gotland och Jamtland — star dock for det
storsta antalet producenter per 100 000 invanare, med

cirka 19 respektive 14 stycken.

Cidermm

En kategori som under aret sett en klar 6kning

ar cider. Ciderproducenterna var tillsammans 75
stycken under 2018 (2017: 36). Kategorin inkluderar
aven produkter som mjdd, fruktviner och glogg.

Aven ciderproducenterna ar spridda éver landet.
Koncentrationen av ciderproducenter ar dock som
storst i mellan- och sddra Sverige, dar Vastra Gétaland

med 14 producenter star for det storsta antalet.

Vin

Det finns 38 foretag registrerade som framstallare av vin
(dec 2018). Till det skall laggas cirka 70 som registreras
som odlare av druvor. Enligt uppgift fran foreningen
Svenskt Vin finns idag ett fyrtiotal kommersiellt
etablerade svenska vinproducenter, som bade odlar sina

druvor och framstaller vinet.

Mineralvatten och
ovrigt flaskvatten ar
produkter som vuxit
explosionsartat sedan
90-talet

De svenska vinproducenterna befinner sig nastan
uteslutande i de sédra delarna av Sverige. Da druvorna
kraver varmare klimat for att kunna véxa ar den hoga

koncentrationen av vingardar pa sydligare breddgrader

en direkt konsekvens av att klimatet i landet skiljer sig at.

Halften av de etablerade svenska vinproducenterna finns
i Skane. Dartill skall 1aggas ett antal odlare som ligger
i startgropar for att komma igang med produktionen,

eller bedriver en mycket liten produktion &n sa lange.

Druvstockar maste véxa till sig ndgra ar efter plantering

innan de kan ge druvor.

Det finns cirka 200 vinodlingar med potential att utveckla
kommersiell naringsverksamhet i Sverige (kalla: Svenskt
Vin/LRF Sveriges Vingardar 2018). | media har vi det
senaste aret kunnat lasa om producenter dven langre
norrut som Smaland och Ostergétland vilka pabérjat

odlingar i syfte att starta produktion.

Destillerier

Aven bland spritproducenterna har en 6kning kunnat
observeras jamfort med aret innan, fran 79 producenter
till 97 idag. Sett till antal spritproducenter har Stockholm
flest med totalt 30 stycken. Norrut i landet kan istéllet
hoga antal producenter per invanare noteras, dar
Vasternorrland sticker ut med nastan 3 sprittillverkare

per 100 000 invanare.

Nast efter 6lproducenter ar lask, mineralvatten och
annat vatten pa flaska den storsta kategorin med

154 registrerade foretag. Tillvaxten i den har delen

av branschen, den alkoholfria, beror Gverlagset pa
mineralvatten och &vrigt vatten pa flaska. De tar
marknadsandelar fran lasken vilket galler inte minst
kolsyrat och smaksatt vatten. Den har kategorin ar bred,
och innehaller allt fran latt kolsyrade vatten till olika
tonics som ar skapade for att passa bra att mixas med

specifika typer av alkoholdrycker.

Mineralvatten och ovrigt flaskvatten ar produkter som
vuxit explosionsartat sedan 90-talet. Den fortsatta
halsotrenden forutsager att trenden inte kommer att avta
(kalla: SvT/Jens Nordfalt, Handelshégskolan).

Topp fem, producenter per lan i Sverige

Olproducenter

Lan

Stockholm
Vastra Gotaland
Skane

Halland
Vasternorrland
Totalt

Vinproducenter

Lan

Skane
Blekinge
Gotland
Stockholm
Sodermanland
Totalt

Ciderproducenter
Lan
Skane
Gotland
Stockholm
Sédermanland

Halland, Uppsala, Vastra Gotaland, Ostergétland
Totalt

L&M producenter
Lan
Skane
Stockholm
Vastra Gotaland
Varmland, Vastmanland

Halland, Kronoberg
Totalt

Spritproducenter
Lan
Stockholm
Skane
Vastra Gotaland
Vasternorrland

Norrbotten
Totalt

Producenter

97
92
69
27
22
526

Producenter*

22

40

Producenter

19
3
3
3
2
75

Producenter

29
27
24
7

6
154

Producenter

30
13
10
7
5
97

Per 100 000 inv.
4,2
54
51
83
89

Per 100 000 inv.
14

2

5,1

0,1

1,0

Per 100 000 inv.

14
51
0,1
1,0

Per 100 000 inv.

2,2
12
14

Per 100 000 inv.

1,3
1,0
0,6
28
2,0



Kommunerna med flest producenter, styck

Olbryggerier

Stockholm 49

Géteborg 33 Varje prick motsvarar
Malmo 14 de kommuner som har en
Uppsala 14 producent i respektive
Gotland 11 kategori. Ju stérre prick,
desto fler producenter

i kommunen.

Jonkdping 11
Sundsvall 11

Vinproducenter

Hoganas
Malmo
Karlskrona
Gotland
Kristianstad
Ystad
Angelholm
Bastad
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NN WWWADNAN

Ciderproducenter

Goteborg
Gotland
Stockholm
Malmé
Uppsala
Hallefors

W W wwho

Lask och 4
mineralvattenproducenter * o

Stockholm 19 o © 5 o
Goteborg 14 S e ®
Malmé 9 ° C
Helsingborg
Gotland
Lund

b o
°
°
L

Spritproducenter o % &,

Stockholm 18 . ) o ¢
Lund
Orebro
Malmo
Gotland 3t
Goteborg
Nacka
Landskrona

SN
[ ]
[ ]
°
[ ]
[ ]

w b
o‘:..o;
..‘ ¢
)o.
LIPS o

H
L

ww w
®
[ ]
(]
3

SNi-koder i Foretagsregistret. Vissa av foretagen
tillverkar endast en typ av dryck, vissa tillverkar flera
olika drycker och andra blandar dryckestillverkningen
med exempelvis reklambyraverksamhet.

De siffror som presenteras baseras pa producenternas & o .‘ Q




En ung, dynamisk och
vaxande industri

Den svenska dryckesbranschen ar en ung industri. De
flesta foretag har tillkommit under de senaste 20 aren.
Som framgar av foregaende kapitel finns det Gver 800
registrerade dryckesforetag i Sverige, darav nara 700

producenter av alkoholhaltiga drycker.

Okningstakten har varit stérst inom bryggerinaringen,
dar det idag finns 6ver 500 registrerade foretag mot
endast ett trettiotal for tio ar sedan. Etableringen av
smabryggerier har varit nastan explosionsartad, och
narmare 80 procent av dem ar yngre an 10 ar (kalla:

Sveriges Bryggerier, LRF).

Men gar man drygt hundra ar tillbaka i tiden fanns

det ocksa 500 bryggerier i Sverige. De senaste arens
utveckling kan sagas vara en atergang till en tidigare
struktur, da landet hade ett stort antal lokala bryggerier
innan den stora strukturomvandlingen framtvingade
nedlaggningar, sammanslagningar och produktion som

flyttades utomlands.

En likartad utveckling har skett inom tillverkning av
destillerade drycker. | Foretagsregistret (SCB) finns
97 foretag som producerar och hanterar destillerade
drycker som brannvin, vodka, gin, punsch, likérer och
whisky. Har ar det i stor utstrackning politiska beslut

som format branschens utveckling. Det viktigaste

var forstatligandet och monopoliseringen av den
svenska spritproduktionen under det férra seklet
genom férutvarande Vin och Sprit AB. Sedan mitten pa
1990-talet har ett antal helt nya foretag uppstatt. Ildag

ar det fritt fram att etablera tillverkning av destillerade

drycker i Sverige, forutsatt att foretagen uppfyller de krav

och regler som finns (se fljande kapitel).

Men dagens 90-tal foretag innebar att det ar langt

kvar till det antal privata sma brannerier som fanns i
Sverige under 1850-talet, da de uppgick till fyratusen,
varav 700 angbrannerier i storre skala (kalla: Hans

de Geer: Vin och Sprit 1917-2008). Med férbudet

mot husbehovsbréanning 1860 sjonk antalet snabbt

till cirka 600. Da handlade det i stort sett bara om
brénnvinstillverkning, medan produktionen av starka
drycker idag innefattar en mycket stérre och rikhaltigare

variation av smaker och sorter.

Sverige ett nytt vinland

Den storsta forandringen har skett inom
vinproduktionen. Fore avregleringen av det svenska
partihandels- och produktionsmonopolet fanns inga
kommersiella vingardar alls i Sverige. Idag har det
vuxit fram narmare 40 etablerade producenter, och ett
annu storre antal som har just startat eller producerar i

mycket liten skala.

— En svensk startup-bransch — nar gamla monopol forsvunnit
— Nya produkter och gamla traditioner
— Lokalt och narodlat positiva begrepp for konsumenterna

— Passionen ar den framsta drivkraften



Under 2018 har ett antal artiklar publicerats i pressen
om vinodlare som ligger i startgroparna for att ta upp
produktion, exempelvis i Jonkdpings lan dar man hyser
férhoppningar om att skapa ett "smalandskt Toscana”
(Jonkopings-Posten 27 dec). Sa sent som 1999 blev
Sverige ett i EU godkant vinland.

Men det finns traditioner bakat i tiden. Vin &r en
fermenterad (jast) dryck gjord pa druvor vilket i Sverige
ar en ny bransch, som bara har nagra decenniers
historia att se tillbaka pa. Produktion av fermenterade
drycker gjorda pa svenska bar och frukter har daremot
manghundradriga traditioner, vilket Dryckesakademiens
Martin Ragnar redogor for i sin nyutkomna bok om
svenska drycker (Carlsson forlag, 2018). Vinskribenten
Mikael Molstad anser att det finns en rikhaltig men
slumrade tradition inom produktion av bar- och fruktviner
som vantar pa att ateruppvackas (SvD 22.6.2018).

Han papekar ocksa att valkdnda livsmedelsforetag

som Findus och Onos faktiskt startade sin bana som
producenter av sadana viner (Allt om Vin, december
2018).

Snabbviaxande startup-bransch

Historien i all @ra, nu ar det framtiden som hagrar for
de manga entreprendrer som skapar den nya svenska
dryckesbranschen. De svenska dryckesforetagen &r i
hdg grad en startup-bransch i likhet med andra féretag

inom livsmedel och mat.

Livsmedelsforetagen ar Sveriges snabbast vaxande
industribransch. Inom denna bransch ar just élbryggerier
en av de mest markanta snabbvaxarna, tillsammans
med bagerier (kélla: Livsmedelsféretagen Startup-
rapporten 2017). Det startas fler nya foretag inom
livsmedelsbranschen an i nagon annan industri, enligt

Livsmedelsforetagen.

En "rookie” bland dryckesfdretagen ar producenterna av
cider och andra jasta drycker gjorda pa frukt. De uppgar
till ett sjuttiotal. Annu fler producenter gér mineralvatten,
lask och smaksatta vatten, utan alkohol. De ar 6ver 150
stycken. Saval cider som vatten i olika former &r ocksa

exportframgangar (se kapitel 3).

En framtradande egenskap hos dagens svenska
dryckesforetag ar den lokala forankringen. Det avser
saval foretagens namn och identitet som valet av lokala
ravaror och marknadsforingen till kunder i ndromradet.
Begrepp som lokalt och narodlat har en starkt positiv
laddning hos dagens konsumenter, och det gynnar

dryckesforetag liksom livsmedelsbranschen generellt.

Svenska ravaror star for den storsta andelen av inkopen
hos dryckesproducenterna, dven om vissa ravaror
importeras (kalla: LRF/Ipsos enk&t 2017).
Konsumenterna bryr sig allt mer om varifran ravarorna
kommer och det nara blir ett kvalitetsbegrepp,
konstaterar Livsmedelsféretagen (kélla: Startup-
rapporten 2017). Egenodlade druvor, bar och frukter,
friskt vatten och kryddor hamtade fran det omgivande
landskapet ar exempel pa sadana ingredienser som
attraherar medvetna konsumenter. Med passionen
som den kanske framsta drivkraften skapar de

svenska dryckesforetagen idag produkter som vacker
konsumenternas intresse och nyfikenhet, bade inom och

utom landet.

Lokal produktion vaxer

Intresset for lokal produktion ar en internationell trend
inom dryckesbranschen. S& har exempelvis antalet sma
destillerier 6kat markant &ver hela varlden de senaste
aren. | USA finns idag 6ver 700 destillerier mot bara ett
50-tal for 15 ar sedan. Den storsta andelen av dessa

ar sma s k craft destilleries som producerar whisky/
gin. Begrepp som autenticitet, tradition och smak ar
vagledande. | Storbritannien har antalet destillerier
fordubblats pa fem ar, och 6kningen sker inom just craft-
segmentet (kalla: Mackmyra AR 2017).

Lantbrukarnas Riksférbund (LRF) har i sin senaste
upplaga av handboken "Gron Entreprendr” inkluderat
vinodling som en ny verksamhet vilken skapar affars-
och levnadsmojligheter pa landsbygden och mindre
orter. Medan det svenska lantbruket idag kraver mycket
stora arealer for att skapa ett livskraftigt foretag som
det gar att leva p4, kan en vingard pa endast 3-5 hektar
ge utkomst at en familj. Vin kan odlas pa platser som

inte ar lampliga for exempelvis spannmal. Det innebar

Det finns en
Innovationsvilja och
entreprendrslusta,
Inte minst darfor att
konsumenten ar
nyfiken och beredd
att betala for sig

Mikael Mossvall,
VD pa Spendrupsédgda Gotlands Bryggeri

att en vingard kan ge sysselséattning at en familj pa i stort
sett samma areal som ett smabruk utgjorde fér manga
decennier sedan. Hela den svenska vinodlade arealen
uppgar sammanlagt inte till mer an cirka 100 hektar, vilket

motsvarar ett mindre spannmalsjordbruk idag. Da ger

anda denna vinareal grunden for ett 40-tal foretag, och fler
pa vag (kalla: LRF, Svenskt Vin).

Svenska drycker vacker intresse

Efter manga ars slummer ar intresset for svenska
drycker idag vaxande. Det galler bade som affarsidé

for entusiastiska entreprendrer och som maltids- och
festdryck for nyfikna konsumenter. Flera initiativ
bubblar runt om i landet. Under 2017 turnerade
vandringsutstallningen Svenska Drycker i regi av
Jordbruksverket och Dryckesakademien for att inspirera
till nytédnkande och entreprendrskap hos producenter.
Under november 2018 hélls i Malmo den forsta

massan Skanska Drycker med ett 40-tal dryckesféretag
representerade; vingardar, 6lbryggerier, ciderproducenter
och destillerier. Allmanheten fick da upptacka bredden

i den regionala dryckesproduktionen, inklusive det

alkoholfria sortimentet.

For att citera VD Mikael Mossvall pa Spendrupsagda
Gotlands Bryggeri, med lang erfarenhet av saval 6l-

som whiskytillverkning. "Det har aldrig varit roligare att
arbeta inom branschen. Det finns en innovationsvilja och
entreprendrslusta, inte minst darfor att konsumenten ar
nyfiken och beredd att betala for sig” (NGjesguiden,

juni 2018).




— Nya jobb i nya foretag — 6ver 5000 arbetar med dryckesproduktion
— Betydande potential for export — vodka och cider svenska succéer
— Dryckesfdretagen kan inspirera andra livsmedelsforetag

Sysselsattning, export
och foradlingsgrad

De flesta foretag i den svenska dryckesindustrin &r
relativt sma. 60 procent av féretagen sysselsatter farre
an fem heltidsarsverken, enligt den enkatundersdkning
som LRF genomfort med dryckesforetag under 2017.
Som framgar av diagrammet utgor kategorin 1-2
heltidsarbeten den stérsta kategorin (38 procent), foljt
av 3-5 arsarbeten (22 procent). Det ar ett uttryck for att
branschen ar ung, en typisk startup-bransch, dar flertalet
foretag etablerats under senare ar. Endast en tiondel av

foretagen har funnits i 20 ar eller mer.

Varfor inte ett till
foretag som Absolut |
landet. Det skulle bara
vara positivt for Sverige

Anna Malmhake,
VD for The Absolut Company

Men dven om féretagen ar genomgaende sma sa har
sysselsattningsdkningen i branschen varit pataglig.
Det ar i de mindre foretagen som de flesta nya jobben

tillkommit, vilket &r en f6ljd av att antalet dryckesféretag

vuxit sa snabbt — mer an trefaldigats fran 2007 (kélla:
Livsmedelsforetagen). LRFs rapporter indikerar att

den smaskaliga alkoholhaltiga dryckesproduktionen
genererar cirka 2 500 arbetstillfallen inom produktionen
och kringliggande aktiviteter som besdk, provsmakning,

servering mm (se tabell pa foljande sida).

De stora dryckesforetagen i Sverige utgors av

de valkanda stora bryggerikoncernerna samt ett
spritféretag — The Absolut Company. Om &ven dessa
medraknas stiger antalet anstéllda i dryckesforetagen till
over 5 500. Men foretag genererar mer sysselsattning
an de direkt anstallda. Det tillkommer arbeten i andra

led i form av underleverantdrer, serviceverksamheter

och positiva effekter for det omgivande samhallet. Inom
livsmedelsindustrin ar spridningseffekterna betydande
da importinnehallet som andel av foradlingsvardet

vanligen ar lagt.

Varje direkt jobb genererar minst ett annat jobb. Det

har gjorts internationella berdkningar, exempelvis inom
bryggerindringen, som visar pa annu storre positiva
sysselsattningseffekter nar sysselsattningen inom pubar
och restauranger raknas in. Ett direkt jobb kan da ge
upphov till fler &n tio andra jobb, enligt de berdkningarna

(kalla: Brewers of Europe, EU report 2016).



Den smaskaliga dryckesproduktionen
2017 (alkoholdrycker) Killa: LRF

Sysselsatta inkl.

Katergori besoksverksamhet
Olbryggerier 1700

Vingardar 250

Destillerier* 500

Summa 2450

The Absolut Company har gjort uppskattningar som
pekar pa att utéver de 300 direkta arbetstillfallena i
produktions- och buteljeringsanlaggningarna i Nébbeldv
och Ahus sa genereras minst 2 000 helarsarbeten,
merparten i Skane och Sddra Sverige. Dit raknas
anstallda inom underleveranttrer som gor flaskglas,
kapsyler, transportforetag liksom veteleveranser fran
cirka 350 odlare. Dartill kommer skatter och underlag for
offentlig service. Den direkta produktionen skapar ocksa
underlag for 200 anstéllda inom bl. a administration och
marknadsfdring pa huvudkontoret i Stockholm. "Varfér
inte ett till foretag som Absolut i landet. Det skulle

bara vara positivt for Sverige”, kommenterar VD Anna
Malmhake.

En betydande sysselsattningspotential for
dryckesforetagen ar den vaxande turismen. Dels kan
den skapa fler arbeten pa det egna foretaget exempelvis

i restaurang, provsmakning och guidning. Dessutom

Antal heltidsarbeten

+250 heltidsarbeten | 1
50-250 heltidsarbeten |Q
11-49 heltidsarbeten 13

6-10 heltidsarbeten 9

3-5 heltidsarbeten 22
1-2 heltidsarbeten 38
Mer an halvtid, mindre &n heltid 13

Mindre &n en halvtid | 2

Vetej | 1

0 20 40 60 80 100%

stimuleras andra turistféretag inom kost och logi om
dryckesforetag pa orten blir intressanta besoksmal.
Se vidare om turism- och bestksnaringen i ett foljande

kapitel.

Export och utrikeshandel

Den svenska livsmedelsindustrin har en betydande

export med cirka 50 miljarder kr i arligt exportvéarde.

Men potentialen ar mycket stdrre an sa och
branschorganisationen Livsmedelsforetagen har satt som
mal att till 2025 fordubbla exporten. Medan exportandelen
inom livsmedelsforetagen, dit dryckesforetagen raknas, ar
cirka 30 procent i genomsnitt ar den ofta 70 procent eller
mer i andra valkdnda svenska industribranscher.

2017 inrattades Team Sweden livsmedel som en av
regeringens satsningar pa livsmedelsomradet med

Okad export som prioritet. Regeringen har satsat 48
miljoner kr pa att na dit och tillsatt en sarskild nationell
exportsamordnare for livsmedel. Potentialen for en
fordubblat export finns otvivelaktigt i manga av de
svenska dryckesforetagen i minst lika stor grad som hos
andra livsmedelsforetag (kalla: Livsmedelsforetagen,

Exportrapport 2018).

Den enskilt stérsta svenska exportprodukten inom
livsmedel &r Absolut Vodka, en plats som drycken haft i
manga ar. Exportandelen dr smatt otroliga 99 procent av
det som tillverkas vid anlaggningarna i Skane.

Foretag som har kunnat verka pa marknaden i manga ar
och etablerat sig har i regel ocksa hunnit med att utveckla

en exportforsaljning.
Forvantad utveckling av sysselsattning

30% oforandrat [] 66% oka

—

/

4% minska

Mackmyra whisky, med 19 ars verksamhet, saljer

idag halften av sin buteljerade whisky pa export, med
betydande marknader i bl. a Frankrike, Storbritannien och
Tyskland. Exporten har 6kat markant under de senaste
aren (kalla: Mackmyra AR 2017).

Cider ny exportframgang

En ny stor exportsuccé inom drycker ar svensk cider.
Den storsta producenten ar Kopparbergs bryggeri, vars
cider saljs i mer an 30 lander, med stora framgangar

i Storbritannien. Kopparbergs brygger dven 61, men
cidern star for cirka 60 procent av produktionen. Darav
exporteras over 90 procent, en andel nastan i klass
med Absolut Vodka (killa: Nyhetsbyran Direkt). Aven
bryggeriféretagen Abro och Herrljunga exporterar
betydande kvantiteter cider. Tillsammans exporteras
svensk cider for 6ver 1,3 miljarder kr och alltfler svenska

producenter av cider etableras.

Exporten av mineralvatten och smaksatta vatten ar ocksa
betydande aven om importen ar annu storre.
Exportforsaljningen av vodka uppgar till cirka 4 miljarder
kr arligen (se tabell). Exporten av vodka och cider

uppgar tillsammans till drygt 5 miljarder kr, ndstan i niva
med den stora importen av vin till Sverige sett ur ett

utrikeshandelsperspektiv.

Handelsbalansen ar dock negativ vad galler den
totala handeln med alkoholhaltiga drycker. Kategorin
alkoholdrycker som helhet @r inom EU den storsta

expertkategorin inom livsmedelsomradet, med en andel

pa nara 30 procent, med vin och destillerade drycker i lika
andelar. | Sverige star exporten av alkoholhaltig dryck for
cirka 12 procent av den totala livsmedelsexporten. Det

finns goda forutsattningar att oka dryckesexporten.

Skydda ursprunget

For att konsumenten skall kunna lita pa att det som
marknadsfdrs verkligen ar fran Sverige ar ett geografiskt
ursprungsskydd (identifikation) s k Gl betydelsefullt.
Med ett svenskt registrerat och juridiskt bindande Gl sa
kan svenska producenter havda sig mot vilseledande
marknadsfdring. Det ar darmed en viktig forutsattning
for att nya foretag ska vaga att investera. Det har varit
avgorande fér manga kvalitetsprodukter fran andra
lander i Europa, som byggt upp sina kvalitetsbegrepp
med stora investeringar. Saval whiskyindustrin pa Irland
och i Skottland och Cognac och Champagne i Frankrike

ar exempel pa det.

Namnet Champagne ar exempelvis skyddad i 120 lander
i varlden, och det anses avgdrande for de stora framgan-
gar exporten haft av detta speciella mousserande vin
(kalla: Goda Exempel, rapport fran Livsmedelsforetagen
2018). EU har aktivt framjat identifiering, forsvar och
skydd av geografiska ursprungsbeteckningar for den
europeiska gastronomin, och Sverige har all anledning
att utnyttja detsamma. Europaparlamentet har utarbetat
ett sarskilt betdankande om Europas gastronomiska arv,
som godkants av medlemslanderna (kélla: Maltidsundret
Sverige 2017).

Den totala handelsbalansen alkoholdrycker (2017, kdlla SCB)

SPIN kod Varuslag Export (milj. kr) Import Handelsnetto
11.01 Destillerad dryck 4166 1480 2686
11.02 Vin 280 6205 -5925
11.03 Cider, fruktvin 1380 152 1228
11.05 o] 498 1120 -622
11.07 Lask/mineralvatten 913 2265 -1352



En betydande sysselséattningspotential for
dryckesforetagen ar den vaxande turismen, da den kan
skapa fler arbeten pa det egna foretaget exempelvis i
restaurang, provsmakning och guidning.

Hog foradlingsgrad

Drycker utgor cirka 30 procent av den totala livsmedels-
forsaljningen. Men produktionen av svenska drycker
uppvisar en foradlingsgrad som ar betydligt storre an
livsmedelsforetagen generellt. Foradlingsvardet som
andel av omséttningen &r nastan dubbelt sa stor hos dry-
ckesproducenter som dvriga matproducenter, 37 procent
mot 21 procent (kalla: Livsmedelsforetagen). Det innebar
att dryckesforetagen lyckats battre &n mattillverkarna
med att fa konsumenterna att betala for sina produkter,
vilket kan bero pa bade pa produkternas kvalitet och
varumarkenas attraktionskraft. Det ger potential for hogre

I6nsamhet

Dryckesforetagen har ocksa en Ionsamhet som de
senaste aren legat avsevart hogre an andra livsmedels-
foretag — rérelsemarginalen ar mer an dubbelt s stor.
Men statistiken bygger pa de stora etablerade féretagen.
De mindre, nystartade dryckesproducenterna anger i
allmanhet en otillracklig Ionsamhet, enligt de enkéter
LRF gjort.

"Den 6vriga livsmedelsindustrin bor lata sig inspireras av
vad dryckesforetagen uppnatt”, sdger Carl Eckerdal,
chefsekonom for Livsmedelsforetagen.

Nyckeln till framgangen ar den betydande export som
flera av dryckesforetagen har, sarskilt tillverkarna av vod-

ka och cider men dven mineralvatten, konstaterar han.

Ett sldende exempel pa hur foradlingsgraden paverkar
priset ar produktionen av vodka. En kvadratmeter aker
ger cirka 1 kg vete. Det har ett pris pa nagon krona. Men
ett kg vete kan destilleras till 1 liter vodka, som har ett
saluvarde pa mangfalt mer. Dessutom ger det underlag
for stora skatteintakter. Foradlingsvardet och exportvar-
det av det svenska vete som saljs som vodka &r darmed
oerhort mycket hégre an vad en motsvarande spannmals-

forsaljning och -export skulle inbringa.

Den 6vriga
livsmedelsindustrin bor
lata sig inspireras av vad
dryckesforetagen uppnatt

Carl Eckerdal,
chefsekonom pa Livsmedelsféretagen
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Att starta eget
dryckesforetag

Att starta sin egen vinodling, ett hantverksbryggeri eller
"craft distillery” ar en drém fér manga entreprendrer
och entusiaster. Drommen gar i uppfyllelse nar man fatt
fart pa sin produktion, varorna gatt till férsaljning och

konsumenterna har borjat att kopa dem.

Men det ar ingen enkel uppgift att starta ett
dryckesforetag, sarskilt om det tillverkar alkoholhaltiga
produkter. Det &r en rad tillstdnd och prévningar som
skall passeras och férséljningen ar omgardad av
manga restriktioner. Livsmedelslagstiftningen reglerar
vissa skyldigheter, andra styrs av skattelagstiftningen,
och dartill kommer bestammelser enligt
alkohollagstiftningen. Ett grundlaggande godkadnnande
for all tillverkning av alkoholdrycker & medgivande
fran Skatteverket att fa vara s k upplagshavare for
alkoholhaltiga varor. Prévning gors avseende den
sokandes lamplighet ur ekonomisk synpunkt samt om
det finns utrymme dar tillverkningen kan bedrivas. Dar
hanteras alkoholen under uppskov med betalning av
alkoholskatten, som skall erlaggas forst nar varorna
saljs. Skattereglerna ar mycket detaljerade och inordnas

i ett EU-gemensamt regelsystem.

Alla godkanda tillverkare tilldelas ett sarskilt

punktskattenummer av Skatteverket, och deklarationer

skall géras manadsvis. Skattegodkannandet ger ratt
att bedriva partihandel med alkohol och sélja varor till

Systembolaget eller restauranger.

Vinodling. En registrering av produktionen som
livsmedelsproducent skall goras hos den lokala
lansstyrelsen. EU:s regler galler har och druvan skall vara
av arten Vitis vinifera och ha s k vaxtpass. Anldaggningen
skall aven registreras hos Livsmedelsverket, som
kommer att besdka vingarden. Arbetsprocesserna

skall gas igenom och en riskanalys upprattas.
Livsmedelsverket provar aven att vinet kan markas
korrekt med druvsort och argang (enligt EU:s regelverk).
Vidare kravs godkannande som ovan enligt lagen om
alkoholskatt hos Skatteverket.

Bryggeri. En anmalan skall ske till kommunens miljo-
och hilsomyndighet. Det krévs godkdnnande enligt
lagen om alkoholskatt hos Skatteverket. Féreningen
Sveriges Oberoende Smabryggerier har utarbetat
detaljerade branschriktlinjer for mindre och nystartade
bryggerier, som aven &r tillgangliga via Livsmedelsverket.
De beskriver vad som kravs for att uppfylla de
grundlaggande bestdmmelserna.

Vill man marka 6len med att den ar ekologisk skall

detta anmalas till godkanda kontrollorgan, via

— Manga tillstand och provningar for att tillverka och salja alkoholdrycker

— Kommunens tillstand kravs for provsmakning och servering
— Systembolaget viktig forsaljningskanal
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Livsmedelsverket. En rad regler styr dven hygienen pa
ett bryggeri, i enlighet med livsmedelslagstiftningen.
Personalen skall ha utbildning i livsmedelshygien.

En bryggare konstaterar lakoniskt att jobbet ar "95
procent stadning och 5 procent tillverkning” (SvD/TT 15
aug 2017, Thomas Hortobagyi, Kungsbryggeriet i Alta

utanfér Stockholm).

Det vatten som anvands for 6lbryggning skall uppfylla
sarskilda krav i dricksvattenforeskrifterna, och bor
analyseras varje ar. Egen brunn skall registreras hos
kommunens miljokontor. Det finns ocksa en rad krav pa
hur det fardigforpackade olet skall markas innan det kan

séljas, likasa néringsdeklareras.

Spritdrycker. Det kravs som ovan sagts godkannande
enligt lagen om alkoholskatt hos Skatteverket.
Registrering av anlaggningen skall goras hos
Livsmedelsverket. Likartade krav pa arbetsprocesser,
dokumentation och riskbedémningar géller som

for vinproduktion. Varje ar skall en rapport om hur
mycket som tillverkats och forsalts av alkoholhaltiga
drycker skickas till Folkhdalsomyndigheten (f d Statens
folkhalsoinstitut). De gor dven besdk hos producenter for
att se att alkohollagens krav efterlevs, och att obehériga

ej kan komma at varorna.

Smabryggerierna

star dock bara for

cirka 5,5 procent av
forsaliningen av svenskt
0l pa Systembolaget,
medan sex stora
bryggerikoncerner

delar pa resten

For manga foretagare ar administrationen av hela
tillstandskedjan en betydande del av arbetsbordan. "Vi
har nog tvingats hantera ett femtiotal olika myndigheter
for alla tillstand och godké@nnanden. | Tyskland har de tre
instanser for samma jobb”, konstaterar Richard Jansson,

Norrtelje Brenneri.

Olika typer av tillstand behovs

Sedan kravs andra typer av tillstand for den tillverkare
som aven vill erbjuda servering och/eller provsmakning
av de egna produkterna vid produktionsstallet.
Gardsforsaljning av alkohol &r som bekant inte tillaten

enligt gallande lagstiftning.

Serveringstillstand. Sokes och beviljas av respektive
kommun, och praxis varierar. Den som har
serveringstillstand fér exempelvis en restaurang i
anslutning till dryckesproduktionen kan aven anvanda
detta for provsmakningar, men det skall anmalas pa

forhand till kommunen.

Provsmakning. Den som inte har serveringstillstand
kan ansdka om tillfalligt tillstand for provsmakning av
alkoholhaltig dryck, ocksa det hos respektive kommun.
Tillstandsgivningen varierar fran kommun till kommun.
De som soker végledning i hur provsmakning bor
utformas ar hanvisade till férarbetena till alkohollagen.
Dar star det att "Vid provsmakning av en dryck ges
normalt en mycket liten mangd, oftast motsvarande
en matsked eller mindre” Dock tolkas reglerna ibland
sa att ju alkoholsvagare dryck, desto stdrre mangd

far provsmakas. Exempelvis Wermlands Brygghus i
Kristinehamn har fatt tillstand att servera 6li 15 cl per
glas som provsmakning. Producenten skall ocksa ta

betalt for provsmakning av gasterna.

Kommunen tar betalt for sjalva tillstandet, i vissa fall
10 000 kr per ar. Kommunerna staller ofta synnerligen
detaljerade krav pa sokanden i fraga om lokalens
beskaffenhet, sokandens ekonomi och kunskaper mm.

(kalla: Verksamt.se, lansstyrelser).

Att silja sina produkter
Det svenska detaljhandelsmonopolet, Systembolaget, ar

det som framst skiljer Sverige fran andra lander i EU som

ocksa tillverkar alkoholhaltiga drycker.

Att kunna sélja sina produkter @r den kanske mest
grundlaggande forutsattningen for ett foretag. Sedan
partihandelsmonopolet av alkohol togs bort kan
bryggerier, destillerier och vingardar direkt silja sina
produkter till restauranger. Aven exporten ar fri och har for
manga producenter stor betydelse.

Daremot maste all detaljférsaljning till konsument inom
Sverige ske via Systembolaget. Gardsforsaljning &r

inte tillaten, dven om Riksdagen under 2018 begéarde

att regeringen verkar for en lagandring sa att detta blir
mojligt. En utredning skall tillsattas 2020.

Antalet svenska produkter som saljs pa Systembolagets
hyllor har ocksa 6kat kraftigt, fran knappt 900 ar till 2009
till ca 2 700 idag. Framst ar det lokala 6l som 6kat sin

narvaro pa hyllorna.

Antalet svenska viner pa Systembolaget har 6kat fran
fem till ett 40-tal pa tio ar. Och antalet sprittillverkare har
fordubblats till 90 (kalla: TT/SvD 15 aug 2017).

| februari 2019 fanns drygt 1 700 svenska ol fortecknade
i hela sortimentet, av totalt 2 750. Flertalet (1 310)

var lokala och hantverksmassigt producerade 6l som
endast saljs i de narmaste beldgna systembutikerna.
Smabryggerierna star dock bara for cirka 5,5 procent av
forsaljningen av svenskt 6l pa Systembolaget, medan
sex stora bryggerikoncerner delar pa resten (kélla:

Systembolaget, Sveriges Bryggerier). Av cider finns ett

hundratal svenska varianter i sortimentet.

Lokalt och smaskaligt sortiment

Systembolaget har utfast sig att lokala producenter
skall erbjudas forséljning i de ndrmast belagna
systembutikerna. | 6vrigt &r det efterfragan, och
forsaljningssiffror, som styr. | praktiken ar det

darmed fa lokala produkter som nar utanfér det
narmaste spridningsomradet. Vissa produkter finns i
bestallningssortimentet som omfattar fler varor én det
ordinarie sortimentet.

Aven sma kvantiteter skall da ga via Systembolagets
centrallager i Orebro och producenten svarar for frakten,
men kan inte lagerhalla produkter dar.

Systembolaget har svarat pa det 6kande intresset fér
lokala produkter genom att skapa ett sarskilt sortiment,
tillfalligt, lokalt och smaskaligt (TSLS). Leverantorer
valjer sjalva om de vill offerera sina produkter till TSLS-
sortimentet eller placera dem i bestéllningssortimentet.
Endast det senare kan kvalificera for att upptas i det
ordinarie sortimentet, om tillracklig forsaljning uppnas.
For att bli leverantor till Systembolaget gérs en ansokan
via foretagets webbplats. Dokumentation och intyg skall

bifogas.

Enligt de enkater som LRF gjort med lokala producenter
ar forsaljning till restauranger den viktigaste
forsaljningskanalen (till 90 procent), tatt foljt av

Systembolaget (88 procent).
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Maltidsturism och
besoksnaring
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— Stor potential for 6kad turism

— Dryckesforetag uppskattade besoksmal

— Gardsforsaljning skall utredas — Riksdagen har begart en lagandring

Turismen &r en av vérldens snabbast vaxande
naringsgrenar. Vissa lander i varlden upplever en
mattnad pa turism medan Sverige anses ha fortsatt
betydande utrymme att ta emot besdkare. Den

svenska naturen liksom allemansratten ar nagra av
forutsattningarna.Turismens omsattning i Sverige har
mer an férdubblats sedan ar 2000. Turistkonsumtionen
beraknas uppga till uppemot 300 miljarder kr och ge
underlag for 170 000 jobb i hela Sverige. Av turismen
star inhemska besdkare for 60 procent och de utlandska
for 40 procent. Mater man exportvardet av turismen

sa uppgar det till 120 miljarder kr - mer an dubbla den
totala svenska livsmedelsexporten och 6 procent av den
sammanlagda svenska exporten (kalla: Tillvaxtverket
turistrapport 2017).

Tillvaxtverket och branschens organisationer som Visit
Sweden har ett program for att férdubbla turismen

och besoksnaringen ytterligare pa tio ar. En stor del av
potentialen finns pa landsbygden, da manga turister
anger tillgangen till ren och fri natur som ett viktigt skal

att besoka Sverige.

Maltidsturismen vaxer
Det finns ocksa ett vaxande intresse for maltidsturism,

dvs turistupplevelser med anknytning till mat och dryck.

Det kan handla om att ga pa restaurang i storstad, men
ocksa om att besdka en producent av mat eller dryck pa
landsbygden. Maltidsturismen utgor en stor potential

for Sverige, konstaterar den turist- och besdksutredning

som presenterades for ett drygt ar sedan (SOU 2017:95).

Besokare med mat och dryck som huvudintresse utgor
en kopstark och attraktiv malgrupp, som soker unika
upplevelser och vill lara kanna lokala kulturer, enligt Visit

Sweden’s nya program for satsning pa maltidsturism.

Visit Sweden startade 2017 ett program for att fa fler
internationella turister att valja Sverige och spendera
mer pa restauranger och livsmedel. Programmet har
tilldelats totalt 40 miljoner kronor av Jordbruksverket

under fyra ar.

Visit Sweden’s malgruppsanalyser visar att
matintresserade Sverigeresenarer lagger mer pengar
pa maltiden @n andra besdkare. De scker ofta unika och
innovativa upplevelser, samtidigt som de har hogre krav
pa hallbarhet.

Visit Sweden’s satsning pa maltidsupplevelser i Sverige
ar en fortsattning pa davarande regeringens program
"Sverige — det nya matlandet” mellan 2010 och 2014. En

effekt av satsningen blev Gver 2 500 artiklar och inslag i
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internationella medier om smakupplevelser, nyskapande
kockar och speciella ravaror i Sverige.
Svenska drycker — alltifran akvavit till 6l — &r val varda

uppmarksamhet och internationell marknadsforing.

Dryckesforetag som draglok

Dryckesféretag ar varlden over viktiga och uppskattade
resmal. Vindistrikt i Iander som Tyskland, Frankrike,
Italien attraherar stora besdéksmangder, liksom
whiskydestillerier i Skottland och bryggerier i manga
lander. Bryggerikoncernen Guinness ar det enskilt
storsta turistmalet pa Irland och ett av de popularaste
besoksmalen i Europa (se vidare internationellt kapitel).
Framstallningen av drycker ar en process som fascinerar
och intresserar besdkare; en process med manga led
fran skord av ravaror till buteljering och lagring. Fa
féretag kan locka med en lika spannande inblick i en hel
produktionskedja och dryckesforetagen kan darmed bli

draglok for andra besok och aktiviteter.

Det ar viktigt for Sverige som turistland att utveckla
attraktiva besoksmal, eller destinationer som termen i
besoksutredningen lyder. Dryckesproduktion ar exempel
pa sadana destinationer som efterlyses. Regionala
initiativ har redan tagits, t ex har Skanes turistframjande
- Visit Skane - en "Route de Vin"” som passerar ett
tjugotal skanska vingardar, vilka tar emot besokare.
Aven turistframjande organ i Blekinge och p& Gotland
marknadsfor lokala vin- och dryckesproducenter.

Detta ar idag i sin linda, men med etablerandet av allt
fler dryckesféretag ar potentialen betydande. Skane fick
under 2018 ett nytt resmal inom dryckesproduktionen
da The Absolut Company 6ppnade ett beskscentrum

i Ahus — "Absolut Home” - i anslutning till destilleriet
och tappningsanlaggningen. Malet ar satt till ver 50
000 arliga besokare och intresset har varit stort under

premiararet.

Besoksutredningen konstaterade att maltidsturismen ar
en grund for betydande foretagande och sysselsattning,

saval i stader som landsbygd.

For dryckesforetagen utgdr majligheten till turism och
besok ett viktigt komplement till ett fungerande och

Ionsamt foretag. Bestkare spenderar pengar pa mat

och logi och betalar garna fér en guidad visning. Som
framgar av LRFs studier (Gron Entreprenor) ar ocksa
Ionsamheten inom turistféretagen hdgre &n annan
landsbygdsverksamhet. Att kunna ta emot besdkare och
erbjuda dem saval besoksmajligheter som kost, logi och
gardsforsaljning skulle ge helt andra férutsattningar att

skapa levande landsbygdsforetag.

Potential i besoksverksamhet

Det borsnoterade féretaget Mackmyra Whisky ar ett
exempel pa potentialen i besksverksamheten. Den
direkta sysselsattningen uppgar till cirka 40 arsarbeten.
Darav arbetar flertalet i verksamheter utanfér den
reguljara produktionen, med besdk, visningar och

konferener.

Mackmyras Whiskyby utgor centralpunkten i
besoksverksamheten och erbjuder besok i foretagets
restaurang, whiskyprovningar, destilleri- och

lagervisningar samt konferenser.

Besdkare med mat och
dryck som huvudintresse
utgor en kdpstark och
attraktiv malgrupp

Darutover har foretaget lager och annex pa andra orter
som Fjaderholmarna, Smdgen, Hackeberga, Lofsdalen.
Dar moter Mackmyra kunden med whiskyprovningar och
visningar av respektive anlaggning. Det senaste aret

har dven ett besoksmal etablerats pa ett gods utanfor
Hamburg i Tyskland, dar foretaget dven kan erbjuda

forsaljning av de egna produkterna.

Manga dryckesforetag har besdksverksamhet i varierande

omfattning, med provsmakningar, servering och ibland
fullskalig kost och logi och konferensmdjligheter.
Samtliga féretag hdammas dock av att de, till skillnad
fran producenter i alla andra EU-lander, inte kan erbjuda
besokarna att kopa med sig ndgot hem som minne

av besoket. Franvaron av gardsforsaljning hdammar

alla led av foretagen, alltifran produktutveckling och
varumarkesetablering, till konsumentbemétande och

tillvaxtmajligheter.

Gardsforsaljning betydelsefull

Att kunna kdpa med sig mat och dryckesprodukter som
minne eller gava ar en viktig detalj, som 70 procent av
internationella maltidsturister vill gora, enligt World Food

Travel Association.

Besoksutredningen skriver att "majligheten till
gardsférséljning av alkoholhaltiga drycker skulle
gynna utveckling av foretagande, sysselsattning och

maltidsturism positivt aven i Sverige.”

Avsaknaden av gardsforsaljning gor att Sverige inte kan

utnyttja den fulla potential som dryckesforetagen utgor
som besoksmal. Det ar nagot som finns i alla andra EU-
lander och starkt bidrar till turismen inom detta omrade.
Sadana resonemang aterfinns aven i flera av de
riksdagsmotioner som behandlades varen 2018.

Det ledde till att Riksdagen i maj stallde sig bakom
socialutskottets forslag att be regeringen verka for att en
lagstiftning som majliggor gardsforsaljning i begransad
utstrackning och under forutsattning att Systembolagets
detaljhandelsmonopol kan uppratthallas.

I den fyrpartiuppgdrelse som traffades i januari 2019
mellan socialdemokraterna, miljopartiet, centern

och liberalerna &r det inskrivet att en utredning om

gardsforsaljning skall tillsattas (2020).
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Maltiden med bade mat
och dryck 1 fokus

Intresset for svenska drycker &r pa frammarsch. Det galler
saval alkoholhaltiga som alkoholfria drycker och féljer av
det vaxande engagemanget for mat- och maltidskultur.
Men det ar tveklost sa att matintresset, med
framgangsrika svenska kockar som vunnit internationella
utmarkelser, har gatt i férsta ledet. Redan 2008 myntades
exempelvis visionen om "Sverige — det nya matlandet”.
Den davarande regeringen med jordbruksminister Eskil
Erlandsson ville sla ett slag for Sveriges attraktionskraft
som producent av livsmedel och som besksmal for

en vaxande maltidsturism. Internationella medier bjods
till Sverige for att rapportera om var framstaende men
oké@nda matkultur. Det blev flera tusen artiklar som satte

Sverige pa kartan.

Maltidsland i framkant

Nu vidgas begreppet fran mat- till maltidslandet
Sverige. En maltid ar en helhet dar mat och dryck
star i samklang med varandra. Hur Sverige blivit ett
maltidsland i internationell framkant beskrivs ingaende
och lustfyllt i boken "Det svenska maltidsundret” av
Carl Jan Granqvist, Hans Wallensteen och Karsten
Thurfjell (Maltidsakademien 2017). | boken lyfts
fram Sveriges naturligt goda forutsattningar som
producent av livsmedel med hdgklassiga ravaror.
Likasa den traditionella husmanskosten som hyllats

och vidareutvecklats av generationer av kockar med

Tore Wretman som den mest namnkunnige. Bidragit

till mat- och maltidskunnandet har ocksa en rad
kokboksforfattare, matskribenter och TV-personligheter,
alltifran Ria Wagner till Karin Fransson. Dryckerna har
varit med pa ett horn, aven om det ofta handlat om
importerade viner som fatt sina betyg av konassorer som

Bengt Frithiofsson.

Restaurangkulturen har ocksa forandrats positivt,
padriven av duktiga och entreprendrsinriktade kockar och
restauratorer som erdvrat internationella utmarkelser. Det
svenska kocklandslaget har vunnit en rad troféer, senast
World Culinary Cup i november 2018. Sverige tog silver i
den prestigefyllda kocktavlingen Bocuse d"Or 2019.
Guide Michelin delade ut sina forsta stjarnor till svenska
restauranger 1984, vilket blev en forstasidesnyhet.
Recensioner av krogar och maltidsupplevelser ar idag
standigt aterkommande i en rad tidningar och medier, och
Michelinstjarnorna har blivit fler.

"Dryckerna &r de kanske allra viktigaste kulturmarkdrerna
i det gastronomiska landskapet”, skriver Martin Ragnar i
sin bok om svenska drycker. Det &r saledes pa tiden att de
far den uppmarksamhet de fortjanar.

Stor variation i dryckesutbudet
Svenska drycker kan idag ackompanjera den mest
utsdkta maltid; alltifran bordsvatten med eller utan
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— Svenska drycker pa frammarsch — Sverige det nya maltidslandet
— Utomordentliga ravaror, naturliga ingredienser och hog kvalitet
— Dryckesproduktionen blir en del av den nationella livsmedelsstrategin
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bubblor, mousserande vin eller cider, 6l och vin till maten,
avec till kaffet och drinkar darefter. Inom alla dessa
kategorier finns svenska alternativ, sdval med som utan
alkohol, som haller hog internationell klass. Det ar kanske
inte sa forvanande att Svenska Dryckesakademien darfor
foreslagit att svenska drycker ska serveras genomgaende

vid Nobelbanketten i Stockholms stadshus, vart lands

mest kanda kulinariska tilldragelse.

Dryckerna &r de
kanske allra viktigaste
kulturmarkérerna i det
gastronomiska
landskapet

Martin Ragnar

Grundare av Svenska Dryckesakademin

Intresset for vara inhemska drycker speglas i krénikor i
tidningar och andra medier. Pa senare ar har exempelvis
svenskproducerade viner, cider och 6l i 6kad utstrackning
presenterats, kommenterats och recenserats vilket driver
pa intresset och nyfikenheten hos konsumenterna.

Eftersatt utbildning

Utbildningen inom mat och dryck har lange varit eftersatt,
aven om Sverige fick sin forsta restauranghdgskola i
Grythyttan pa 1990-talet vilken fatt efterfoljare pa andra
hogskolor och universitet. Men bristen pa utbildning ar
anda stor i branschen. Det galler inte minst produktionen
av vin, olika spritsorter och hantverksdl dar producenterna
i allmanhet inhdmtat sina kunskaper pa egen hand,
konstaterar Carl Jan Granqvist och medférfattarna.

De utnamner anda Sverige till varldens basta land for
produktion av livsmedel. Lokalt producerad mat —
narodlad — far 6kad status medan massproducerad
industriell mat sjunker i popularitet. Detsamma kan sagas

om drycken.

De begrepp som utmarker den moderna svenska

maten utmarker ocksa de svenska dryckerna: naturliga,
traditionella, framstallda med utomordentliga ravaror och
hog kvalitet. En kanske forbisedd del av kedjan ar det fina
svenska vattnet, som utgor en grund for i stort sett all

svensk dryckesproduktion.

Vatten i varldsklass

Det svenska vattenledningsvattnet haller en
internationellt mycket hdg kvalitet som arligen premieras
i en tavling om vilken kommun som har det basta vattnet.
Svenskt kallt kranvatten ar klassat som livsmedel. Dartill
finns flera unika kallor, som Medevi, Ronneby, Porla,
Lundsbrunn m fl. framhalls i boken om svenska drycker
(Ragnar, 2018).

Sveriges storsta livsmedelsexportor, The

Absolut Company, hamtar sitt ravatten ur kallor i
kalkstensgrunden under destilleriet, vilket framhalls som
en viktig fordel i marknadsforingen. Buteljerat svenskt

vatten har ocksa blivit en betydande exportvara.

Nationell livsmedelsstrategi

Sveriges regering lade 2017 fram en nationell
livsmedelsstrategi som antogs av riksdagen. Denna tar
sikte pa utvecklingen fram till ar 2030 och omfattar hela
livsmedelskedjan. En 6kad och hallbar produktion av
mat och dryck ska leda till fler jobb och hallbar tillvaxt i
hela landet, liksom 6kad export, framhéll regeringen och

davarande landsbygdsminister Sven-Erik Bucht.

N&rmare en miljard kr - "matmiljarden” - har avsatts av
staten for olika atgarder fram till 2019, varav halften inom
det sérskilda s k landsbygdsprogrammet. Jordbruksverket
samordnar merparten av insatserna. Ett exempel ar
svensk narvaro pa massan Griine Woche i Berlin under
flera ar. Dar deltar svenska dryckesproducenter som
bryggerier. Fler projekt inom dryckesomradet borde

dock komma fram, sarskilt mot bakgrund av dryckernas

betydelse som exportprodukter.

Regionala livsmedelsstrategier

Flertalet regioner och lan arbetar med regionala
livsmedelsstrategier. Region Skane har kommit langst
med att inkludera aven dryckesproduktionen i sin strategi.
Programmet "Smart Mat” lades fram i december 2017 och
dar ingar dryckesproduktionen, som i Skane &r betydande,
som en sjalvklar del. Regionfullmaktige i Skane har ocksa
ansokt hos regering och riksdag att far bli forsokslan for

gardsforsaljning av 6l och vin fran skanska producenter.

Utbildningen inom mat och dryck har lange varit eftersatt,
aven om Sverige fick sin forsta restauranghogskola i
Grythyttan pa 1990-talet vilken fatt efterfoljare pa andra

hdgskolor och universitet.

Den lokala dryckesproduktionen finns ocksa med

i initiativet "Smaka pa Skane” som syftar till att
marknadsfora skanska livsmedel som en anledning till
besok och turism. Den forsta betydande dryckesméassan
for skanska producenter hélls i slutet av 2018 i Malmo.
Flera regioner i Sverige har anledning att féra fram sina
dryckesproducenter nar kampanjer for 6kad turism och
strategier for 6kad livsmedelsproduktion skall tas fram. |
ett 1an som Stockholm arbetar exempelvis mer @n 80 000
manniskor inom livsmedelskedjan, framhaller den lokala

Lansstyrelsen.

Det &r hog tid att de manga myndigheter och
organisationer som verkar for att framja svensk matkultur,
turism och landsbygdsutveckling ocksa ser vardet av det

som dryckesproduktionen bidrar med.
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Internationell
utblick

Livsmedelsindustrin ar Europas storsta industribransch.
Den ar mindre konjunkturkanslig an manga andra
branscher, stabil och forutsagbar. | EU sysselsatter den
over 4,5 miljoner manniskor vilket innebar att branschen
genererar fler direkta jobb &n nagon annan enskild
industribransch. | halften av EU:s medlemslander ar

det storsta jobbskaparen i naringslivet. Branschens
storlek hanger samman med att de europeiska hushallen
lagger en stor del av den disponibla inkomsten, cirka 14
procent, pa mat och dryck. Endast utgifter for boendet
utgdr en hogre andel av hushallsbudgeten. (kélla: Food
and Drink Europe, rapport 2018).

| Sverige ligger livsmedelsindustrin pa tredje plats matt
efter sysselsattning med cirka 55 000 personer i direkta
jobb. Det ar ocksa den snabbast vaxande branschen,
enligt Livsmedelsforetagen. Livsmedel ar en av de mest
betydande exportindustrierna i Europa, och exporten
har visat en 6kande trend atta ar i rad. Drycker &r inom
EU den storsta exportkategorin inom livsmedel, med

en andel pa cirka 28 procent. | Sverige ar denna andel
lagre, cirka 12 procent. Det &r framst exporten av vodka
och cider som i Sverige visar stort exportoverskott
inom kategorin alkoholdrycker (se tidigare kapitel om
export). | EU som helhet ar vin och spritdrycker de

storsta exportkategorierna inom livsmedel, med ungefar

lika stora andelar, och med betydande exportdverskott.
Totalt exporterar EU alkoholhaltiga drycker fér 6ver 25
miljarder euro till andra regioner (Food and Drink Europe
2018).

Europa éar kant i hela
varlden for sin kvalitet pa
mat och dryck. Det innebar
stora mojligheter for de
europeiska producenterna

Cecilia Malmstrém,
EUs handelskommissionar (Spirits Europe, Trade Review 2018)

Manga branscher berors

Tillverkning av drycker som 6l, vin och destillerade
drycker bidrar ocksa starkt till andra branschers
utveckling: lantbruket for leveranser av ravaror,
transportsektorn for distributionen och hotell,
restauranger och serveringar for utskankning och
logi. Tillverkningen av alkoholhaltiga drycker ar en av

de storsta avnamarna for det europeiska jordbruket

— Drycker en stor del av Europas livsmedelsindustri
— Betydande export och manga jobb i lantbruk, service, handel och turism
— Vingardar, bryggerier och destillerier - besoksmal som lockar miljontals turister
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med en mycket hég féradlingsandel och stort bidrag
till ekonomin. Bara for spritdelen av alkoholindustrin
genereras 22 miljarder euro i mervardeskatt och

punktskatter.

EU-kommissionen inser betydelsen

"Europa ar kant i hela varlden for sin kvalitet pa mat och
dryck. Det innebér stora mdojligheter fér de europeiska
producenterna inklusive tillverkare av alkoholdrycker
som kombinerar tradition och innovation”, skriver EUs
handelskommissionar Cecilia Malmstrom i forordet till
den senaste rapporten fran Spirits Europe, Trade Review
(2018). Mat och dryck ar en del av Europas kultur och
livsstil, med ett betydande bidrag till turismen. Medan
saval matturismen i vart land, liksom Sverige som
dryckesproducent, ar av ett ungt datum har manga
regioner i Europa och dven pa andra kontinenter en lang

tradition av att locka besdkare.

Vinturismen stor resetrend

Vinturismen ar en betydande internationell resetrend,
bestdkare kommer bade for att bese, prova och kdpa
lokala produkter, i vissa fall delta i skorden och
framstallningen. Lander som Italien och Frankrike har
bade mat- och dryckesproduktion att erbjuda, i for
resendren spannande kombinationer.

Italien har sin "Agriturismo”, dvs bondgardssemester
— som ofta erbjuds pa vingardar och andra mat- och
dryckesproducenter (www.agriturismo.it). Denna
semesterform &r av stor omfattning och marknadsférs av

manga reseféretag.

Frankrike ar vinlandet par preferance och tar emot

10 miljoner vinturister per ar. Det finns 67 utvalda
vinomraden med etiketten "Vignobles et Decouvertes”
att besoka. Turisterna spenderar dver 5 miljarder euro
pa besdk, logi och ink6p; en avsevard injektion till den
regionala franska ekonomin (kalla: VisitFrenchWine.com)
| Napa Valley, Kalifornien, star besokare for 60 procent
av vingardarnas intakter, genom lokala inkdp, provningar
och annat som féljer med besdksverksamheten

(kalla: Wine Marketing and Tourism Conference,

2018). Aven produktion av starksprit som Whisky i
Skottland, Calvados och Armagnac i Frankrike, har

etablerat sig som lockande resmal. Pernod Ricard-

koncernen, som &dger svenska Absolut Vodka, har

ett antal exempel pa besoksturism i anslutning till

sina produktionsanlaggningar. Vodkatillverkningen

i skanska Ahus ar ett betydande bessksmal bland
svenska dryckestillverkare, med dver 6000 bestkare
arligen. Den siffran berdknas oka till 50 000 med det
nya besdkscentrat som invigdes 2018. Men potentialen
ar storre an sa. Trots att Absolut &r koncernens storsta
varumarke ar besoksmalet ett av de minsta bland

koncernens anldaggningar runt om i varlden.

Irland

Irland &r val kant for sin 6l och whiskey.
Bryggerikoncernen Guinness ar det enskilt storsta
bestksmalet pa Irland. Som whiskeytillverkare har Irland
upplevt en boom pa senare ar, och antalet destillerier har
okat fran bara fyra till 18 pa sex ar. Yiterligare ett tiotal
ar under planering och uppférande. Tillvaxten drivs i hog
grad av export och det utlandska intresset.

Det gynnar dven turismen pa &n, da flertalet destillerier
ocksa tar emot besok. Det storsta besksmalet i Pernod
Ricard-koncernen ar irlindska Jameson Whiskey, med
tva besdksanlaggningar:. Dublin och Midleton med totalt
480 000 besdkare. Destilleriet i Midleton pa den irlandska
landsbygden, ett av Europas storsta, tar emot 130 000

besokare varje ar.

Av de belopp besokarna spenderar avser halften inkdp
av whiskey och resten delas pa rundtursbiljetter och
souvenirer. Att kopa med sig ett minne ar prioriterat av
besokarna (kalla: Jameson Experience, 2016).

Irland har utarbetat en nationell strategi for turism direkt
kopplad till whiskeyindustrins utveckling.

Siktet ar installt pa ett trefaldigande av antalet besokare
fran cirka 650 000 ar 2015 till uppemot 2 miljoner fore
2025 (kalla: Irish Whiskey Tourism Strategy 2016). Forra
aret kom det Gver 800 000 besokare, en 6kning med 11

procent fran aret innan.

Skottland

Med sin koncentration av whiskydestillerier ar Skottland
ett av de mest utvecklade resmalen f6r mat och dryck

i varlden. Whisky ar den mest exporterade spritsorten

i varlden, och Skottland ar med 6ver 120 destillerier

dryckens framsta hemland. Skotsk whisky attraherar

1,7 miljoner besdkare arligen (2016). Trenden pekar

pa ett standigt stigande besoksantal for de cirka 60
destillerier som tar emot besok. Det placerar de skotska
whiskydestillerierna som ett av de framsta turistmalen

i hela Storbritannien. De flesta utlandska bes6karna
kommer liksom i exemplet ovan fran USA och Tyskland,
medan britterna sjdlva och fransméannen foljer darnast

(kalla: scotch-whisky.org.uk).

De skotska whiskydestilleriernas organisation beraknar
att besokarna spenderar 50 miljoner pund (6ver en halv
miljard kronor) pa inkép och besodksavgifter (2015), med
ett genomsnitt pa 32 pund per besokare. Det innebar i
stort sett en fordubbling sedan ar 2010. Besoksturismen
ar en [onsam verksamhet for producenterna, och de
investerar kontinuerligt i nya attraktioner for besdkarna

i form av rundturer, provsmakningar och deltagande i

produktionen.

Det satter Skottland som land pa turistkartan, framhaller
foretradare for branschen och ger bidrag till den
omgivande ekonomin, med turistnatter och maltider.
Whiskyindustrin raknas forvisso som en viktig exponent
for mat och dryck i Storbritannien, men ocksa som en
del av Skottlands kulturella arv och historiska traditioner.
Whiskyn ar darmed en ambassador for landet, framhaller

den skotska whiskybranschen.

SKOTTLAND

Bryggerinaringen - jobb och bescoksmal

Den europeiska tillverkningen av 6l ar mycket
omfattande, och finns i praktiskt taget alla lander.

Den sysselsétter direkt 130 000 personer i tillverkningen,
enligt den europeiska bryggeriindustrin (Brewers of
Europe). Men raknas all indirekt sysselsattning med,
genom inkdp fran lantbruket, forpackning och distribution,
trefaldigas siffran till 420 000 jobb. Dessutom finns

mer @n en miljon sysselsatta inom pubar, restauranger,
detaljhandel och hotell vilkas jobb kan hénféras till
forsaljning och servering av 6l (kélla: Brewers of Europe,
EU Report).

Exportpotentialen ar betydande. | lander som Danmark,
Holland och Belgien exporteras mer an halften av all 6l. |
Sverige &r exporten cirka 15 procent. Som bescksmal ar
bryggerindringen ocksa attraktiv. Bryggeriet Guinness
(Guinness Storehouse) i Dublin ar den enskilt stérsta
turistattraktionen pa Irland, med 1,5 miljoner besdk 2015.
Bryggeriet sdger sig vara stolt dver att vara en viktig
faktor bakom turistexpansionen pa Irland, med dess
betydande bidrag till den nationella ekonomin. Varannan
turist i Dublin besoker bryggeriet som blev framrostat
som Europas mest attraktiva turistdestination i World
Travel Awards 2015 (kélla: The Irish Times).

Med sin koncentration av whisky-
destillerier &r Skottland ett av de mest
utvecklade resmalen for mat och
dryck i varlden.

Q SVERIGE

Sverige vill nu satsa pa
Q maltidsturism och férdubbla

Q besdken pa 10 ar.
Bryggeriet Guinness (Guinness

Storehouse) i Dublin dr den enskilt
storsta turistattraktioanen pa Irland,
med 1,5 miljoner besék 2015.

IRLAND

FRANKRIKE
Frankrike ar vinlandet par
preferance och tar emot 10
miljoner vinturister per ar.
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En ansvarsfull
alkoholproduktion

Producenter av alkoholhaltiga drycker i Sverige kdnner
ansvar for bade produktionen och konsumtionen.

De framstaller drycker som skall avnjutas i sociala
sammanhang och inte i berusningssyfte. Det ar drycker
som ofta anknyter till omhuldade svenska traditioner pa
mat- och dryckesomradet.

| Sverige tillverkas kvalitetsprodukter till hoga kostnader,
ofta pa ett smaskaligt och hantverksmassigt satt under
en rad regleringar och myndigheters tillstand.

De svenska produkterna blir forhallandevis dyra och ar
ett uttryck fér ambitionen att dricka mindre, men battre.
Svenskproducerade hantverksdl, viner och destillerade
drycker tillhdr nastan undantagsvis hdgprissortimentet
pa Systembolaget, den vanligaste forsaljningskanalen.
Skulle en gardsforsaljning inféras i Sverige skulle det pa
samma séatt handla om forhallandevis dyra produkter
som i begrdansade mangder kan siljas till besckare

vid produktionsstallet. Denna marginella 6kning av
tillgangligheten i Sverige kommer knappast att ha nagon

negativ inverkan pa alkoholkonsumtionen.

Denna slutsats drog dven den senaste statliga
utredningen om svensk alkoholproduktion och
gardsforsaljning (2010:98). Konsumtionstrenden for
alkohol gar nedat, vilket visas av flera rapporter och
utvarderingar. Svenska alkoholdrycker bidrar till att styra
over konsumtionen fran enklare till mer kvalitativa
produkter.

8

Sjunkande alkoholkonsumtion

Centralférbundet for alkohol- och narkotikaupplysning,
CAN, har nyligen presenterat rapporter dar man
konstaterar att alkoholkonsumtionen sjunkit, i synnerhet
bland unga. Detta trots liberalisering av marknaden;
andrade inforselkvoter, [ordagsdppet pa Systembolaget,
flera sjélvbetjaningsbutiker med mera. Enligt
Socialstyrelsens statistikdatabas har alkoholdddligheten
minskat den senaste tioarsperioden, dven om trenden &r

ganska ofdrandrad sett tjugo ar tillbaka.

+ Trots den dkade tillgangligheten i och med
liberaliserade inforselbestammelser, 6kade Gppettider
pa Systembolaget och omfattande inkopsresor och
renodlad smuggling fortsatter alkoholkonsumtionen i
befolkningen som helhet att minska. Under 2017 var
konsumtionen 9,03 liter (ren alkohol) per person vilket
var i det narmaste oférandrat fran aret innan. Under
de senaste tio aren har totalkonsumtionen minskat
med 8 %.

| synnerhet har konsumtionen minskat kraftigt
bland ungdomar under en langre tidsperiod.

Det ar idag rekordlaga nivaer pa tonaringars
alkoholkonsumtion i Sverige, som i det narmaste
har halverats pa tio ar. Fler dricker inte alls och
alkoholdebuten sker senare &n forr, enligt CAN (se

diagram nedan).

— Trenden gar mot minskad alkoholkonsumtion, sarskilt bland unga
— Svensk dryck — kvalitet som kostar
— Dricka mindre men battre
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Ren alkoholkonsumtion, per capita, alder 15+

Trenden mot minskad alkoholkonsumtion ar tydlig i Europa och EU. Norden ligger fortfarande lagre an genomsnittet
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* |l omvarlden &r trenden liknande; konsumtionen
sjunker i hela Europa, enligt WHO. Det ar sarskilt
markbart for lander som tidigare legat hogt, som
Frankrike och Italien. Flera lander ndrmar sig den

mattliga svenska konsumtionsnivan.

Svenskproducerade alkoholhaltiga drycker star ocksa for
en mycket liten del av den totala alkoholkonsumtionen

i Sverige. Drygt 60 procent av konsumtionen gar via
Systembolaget. De smaskaliga svenska producenternas
hela produktionsvolym kan bedémas uppga till

endast nagon procent av Systembolagets forsaljning.
Okad reseinférsel, smuggling mm har medfort att
Systembolagets marknadsandel har sjunkit 6ver aren.
Systembolagets forsaljning av vin uppgar till drygt 200
miljoner liter vin (2018). Den svenska vinproduktionen ar
inte ens 5 promille darav.

Drygt 250 miljoner liter 6l séljs via Systembolaget.

Huvudparten (cirka 75 procent) kommer fran de

storre svenska/nordiska bryggerierna. Den svenska
produktionen pa gards- och mikrobryggerier svarar bara
for cirka sex procent av den totala volymen. Darav saljs
en del pa Systembolaget, en del till restauranger och
pubar och en del pa export.

Betraffande destillerade drycker utgor svenskproducerade
produkter endast en mycket liten andel av
Systembolagets forsaljning. Absolut Vodka svarar fér den
helt 6vervagande delen av den svenska produktionen av

destillerade drycker. Darav exporteras 99 procent.

Slutsatsen blir att den svenska produktionen av
alkoholdrycker utgor en liten del av den totala
alkoholkonsumtionen i landet, som under senare ar
sjunkit och tenderat att styras 6ver mot importerade

och inforda viner, oftast i det lagre prissegmentet (bag in
box). Svenska drycker konkurrerar daremot framst med
importerade kvalitetdrycker i ett Gvre prissegment. Om
konsumtionen styrs dver till detta segment ar det snarast

positivt ur ett alkoholkonsumtionsperspektiv.

Genomsnittlig alkoholkonsumtion, liter ren alkohol/ar, arskurs 9 och gymnasiets ar 2*
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Fyra dryckesforetag
| narbild

(9)

\Z/

De nya svenska dryckesforetagen drivs av entreprendrer
som ar besjalade av att skapa nagot nytt och spannande.
Ofta har de en bakgrund i helt andra branscher, men har valt
att forverkliga en drom om nagot annorlunda.

Har moter ni fyra dryckesforetag fran norr till soder som alla
har passionen som drivkraft: Brannland Cider i Vasterbotten,
Norrtelje Brenneri i Uppland, Wermlands Brygghus och
Snarestads vingard i Skane.

BRANNLAND CIDER
Vasterbotten

Nya dryckesvanor gynnar svensk cider

"Vi gynnas av trenden mot svagare alkoholdrycker. Unga
manniskor idag dricker mindre an forr. Dryckesvanorna andras i
hela Europa, man vill dricka mindre men battre

Det séger Andreas Sundgren, mjukvaruspecialisten som sadlade
om till ciderproducent och fatt fina utmarkelser for sin alldeles
speciella iscider. Brannland Cider utanfér Umed i Vasterbotten
tillverkar Hantverkscider, dvs cider jast p& 100 procent svensk
appelmust och utan tillsatser av nagot slag. Det skiljer den
hantverksmassiga cidern fran mer industriellt framstalld cider,
dar smak och alkohol blandas in i drycken som inte framstélls
genom jasning av must. Brannlands specialitet &r iscider, en
ganska ny foreteelse i cidervarlden som har sitt ursprung i
Kanada, men spritt sig till flera regioner i varlden med kallt
vinterklimat.

Aven om Brannland &r ett tamligen nytt foretag, startat 2010,
med bara tre heltidsanstallda samt nagra inhyrda medarbetare
och konsulter s& ar man bland de fem-tio storsta i varlden

i sin nisch. Umeaforetaget har ocksé géatt i braschen for en

egen ursprungs- och kvalitetsbeteckning for svensk iscider.
Appelmusten koncentreras forst under inverkan av den naturliga
svenska kylan, och uppnar da en hdgre sockerhalt &n normailt.
Sedan jases musten till ett "isvin" med tydliga appelaromer.
Produkten kan jamféras med ett dessertvin pa druvor, typ fransk
Sauternes eller tysk Auslese. Brannland har borjat att producera
aven en torrare cider. Men eftersom svenska dpplen inte ar
nagra utpraglade ciderapplen, av typen som odlas i franska
Normandie, férsoker man hitta sin egen, svenska, stil.

Den torrare cidern haller 4,5 procent alkohol och iscidern det
dubbla, men dricks i betydligt mindre kvantiteter som ett
dessertvin eller aperitif. "Svensk cider kommer att bli mycket
battre framdover. Det &r fantastiskt att vi kan gora en sadan fin

dryck pa den svenskaste av ravaror’, séager han.

Den egna iscidern finns pa manga valrenommerade
restauranger och kan val mata sig med de finaste franska och
tyska dessertdryckerna, sager Andreas. Han valkomnar att
det kommer allt fler tillverkare av smaskalig hantverkscider
som bidrar till att satta drycken pa kartan, bade sota och torra
varianter. De flesta dpplena k&ps fran odlare i Skane, men
Brannland har aven startat en appelodling i Vasterbotten. Pa sikt
hoppas man bli sjalvforsdrjande fran egna odlingar.

Drygt 50 000 liter om aret produceras i den ansprakslosa
lokalen i ett industriomrade ndara Umealven. En stor framgang
ar att iscidern idag séljs i fler an 300 Systembutiker 6ver

hela landet. Den torrare cidern, Just Cider, finns ocksé i
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ett antal butiker samt i bestallningssortimentet. Nagon
besoksverksamhet har Brannland annu inte pabaorjat, man vill

forst koncentrera sig pa att fa till en stabil och hdg produktion.

Det ar fantastiskt att vi kan
gora en sa fin dryck pa den
svenskaste av ravaror

Att starta dryckesforetag var en helt ny erfarenhet for Andreas,
vars bakgrund &r inom mjukvaruindustrin. | manga ar sysslade
han med att skapa musik péa digital vag. Tillsammans med
hustrun Pernilla, som &r marknadsforare, drog han igang sitt
foretag efter inspiration fran Kanada.

"Detta &r annorlunda &n IT. Jag tycker det har gatt ganska
smidigt att komma igang. Man pratar om att det ar sa krangligt
med alla tillstdnd, och Skatteverkets upplagsbestdammelser,
men for oss har det funkat bra.

Aven samarbetet med kommunens tillsynsenhet har varit utan

komplikationer”, sager han.

Gardsforsaljning hoppas han pa. Men dverst pa 6nskelistan
till politikerna star en sankt alkoholskatt, helst helt borttagen
fér smé producenter. "Dé skulle vi bli likstallda med vara
konkurrenter i Tyskland, Frankrike och Italien som oftast inte

betalar ndgon alkoholskatt alls."
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NORRTELJE BRENNERI
Uppland

Fran vard och omsorg till hantverksdestillator

Efter manga ar i vard, omsorg och kommunal férvaltning
gjorde Kristina Anerfalt-Jansson ett ordentligt byte av karriar.
Ar 2001 besldt hon och maken Richard Jansson att etablera
ett destilleri pa den gard i Roslagen som Kristinas slakt brukat i

fem generationer.

| den gamla ladan pa garden i byn Loh&rad utanfor Norrtalje
installerades en kopparpanna. Till en bdrjan var det framst
gardens egna frukter som var révaran. Destillaten baseras pa
frukter och bar som dpplen, paron, hallon, rénnbar och havtorn,
ur vilka framstalls akvavit, snaps, &ppel- och paronbrandy. Idag
finns narmare 20 olika destillerade drycker i sortimentet.

Det stora genombrottet kom nar brenneriet borjade tillverka
Roslagspunsch. Den baseras pa importerad arrak men i dvrigt
ar ravarorna mestadels svenska, daven om volymerna ar sa stora
att gardens egen odling av bar och dpplen inte langre racker till.
Norrtelje Brenneri satsar pa narodlat och, s& langt som majligt,
ekologiska ravaror.

"Rénnbaren och enbéren plockar vi sjalva hdromkring nar vi

hinner," sager Richard.

Produktionen uppgar till uppemot 50 000 flaskor om aret, och
punschen ar den enskilt storsta produkten. Forutom agarna
har brenneriet tva anstallda ytterligare och man tar in viss
arbetskraft pa extratimmar.Pa senare ar har whisky och gin
vuxit fram som nya stora produkter i destilleriet. Kunder dven
kopa in sig i egna whiskyfat som lagras pa garden fram till

buteljering.

Genom aren har betydande investeringar gjorts, och en andra
och stérre kopparpanna har installerats. Det ar ett médosamt
hantverk bakom. Dessutom ar framstéliningen omgardad av
en snarskog av regler och bestédmmelser. Kristina och Richard
sdger att man genom aren fatt arbeta med ett 50-tal olika
myndigheter som méste ge tillstand och godkannanden.

"| Tyskland har de bara tre instanser for sasmma jobb”, séger
Richard.

Men produkterna har tack vare sin kvalitet natt dven utanfor
Sverige. |dag séljs tre fjardedelar via tax-free butiker pa

batar och flygplatser. Till och med pé IKEA i Hong-Kong
salufors gardens produkter. Resterande fjardedel séljs via
Systembolaget, framst den naraliggande butiken i Norrtelje och
nagra till i Uppland. Punschen finns dven i Stockholm och
Uppsala. Via bestallningssortimentet kan Norrtelje Brenneri’s

drycker bestallas till alla systembutiker, och det

kan kunden gora via gardens hemsida. "Systembolaget &ar
bra som forsaljningskanal. Vi vill sla vakt om det, men deras
affarsuppldgg ar inte anpassat till sméa producenter som oss,’

sdger Richard.

Ronnbéaren och
enbaren plockar vi
sjalva haromkring

For privata besokare ordnas speciella bescksdagar som

man far anmala sig till via hemsidan, ungefar en i manaden.

Da erbjuds visning, rundvandring och provsmakning av sex
destillata 2 cl. Iladan ovanfor pannorna finns en restaurang
och serveringsmajligheter for uppemot 100-talet gaster i en
anslaende och traditionsrik miljo.

"Har pa landsbygden kan vi inte Gverleva pa en sak, vi méaste ha

bisysslor”, sager Richard.

"Det &r synd att se s& manga fina gardar som slagit igen

har runt omkring. Men vi kdmpar pa’, sdger han. "En
gardsforsaljning skulle for oss gora det meningsfullt att
utveckla bestksverksamheten, och kanske sysselsatta nagon
till". Det ar s& manga av vara besdkare som blir besvikna idag

nar de inte kan kdpa med sig en flaska hem," sdger Kristina.

Richard Jansson och Kiiistiha
Anerfélt-Jansson vid Kj)pl.annan
-

WERMLANDS BRYGGHUS
Varmland

"Vi kan salja ol till tyskar ocksa”

P4 fredagarna 6ppnar Wermlands Brygghus sina portar

for ortsbefolkningen och tillresta. Da &r det 6lpub med
provsmakning i en trivsam lokal inne pa bryggeriet som huserar
i en f d industrilokal for tillverkning av vattenkraftsturbiner, ett
stenkast fran Kristinehamns tagstation.

"Folk gillar att komma hit med sina vanner och bekanta, prata
med bryggaren och prova nagra 6l. Pa kdpet far de ju se
bryggeriet inifran ocksa’, sdger Christina Skan. Tillsammans
med sin make Hans driver hon Wermlands brygghus, som var

Varmlands forsta hantverksbryggeri nér det startade 2013.

Nu finns ett tiotal mindre bryggerier i Varmland. Det var en

stor nyhet i Kristinehamn nar ett bryggeri aterigen etablerades

i staden, som tidigare hade ett eget bryggeri som lades ner
1957. Av lokala media far man bra draghjélp och ménga
varmlanningar har tecknat aktier i bryggeriet. Christina séljer
entrébiljetter som for en hundralapp beréttigar till provsmakning
av fyra-fem av bryggeriets 6li 15 cl glas och maken Hans
tappar upp fran kranarna. Erfarenhet av att ta hand om
besokare pa ett bra satt hade man skaffat sig efter nagra ar
som innehavare av ett gastgiveri i staden. Men brygghantverket
har man fatt lara sig fran grunden, berattar Hans som &r
civilingenjor med erfarenhet fran helt andra branscher
dessférinnan. An sé lange har bryggeriet inga andra anstéllda.

| ar skall Wermlands brygga cirka 85 000 liter 6l och &r darmed
i en mellanstorlek bland hantverksbryggerierna. Det finns nagra
som ar stérre, men de flesta av de manga hundra bryggerier
som etablerats i Sverige pa senare ar ar klart mindre.

"For att bli en bra bryggare behdvs forst och framst passion
for hantverket. Men ocksé tekniskt kunnande och inte minst
affarssinne’, betonar Hans.

Wermlands brygger drygt 10 olika varianter, flera av dem av
typerna IPA och ALE men ocksa nagra ljusa lager. Forsaljningen
sker pa ett tiotal systembutiker i Varmland med omnejd,

samt i bestéllningssortimentet. Systembolaget tar halva
férsaljningsvolymen, dagligvaruhandeln (folkdl och 1att6l) och
restauranger star for aterstoden. | ar deltar Wermlands for
forsta gangen pa massan Griine Woche i Berlin, som en del av
den svenska livsmedelsmontern.

"Jo da, det gar att salja ol till tyskar. Vi har andra smaker och
kvaliteter att erbjuda’, sdger Hans med ett leende.

En ny vegansk lagerdl har precis tagits fram vilket intresserar
en medveten malgrupp. Lattdl och folkdl finns ocksé pa
programmet och Hans vidimerar den trend som finns bland

yngre konsumenter att dricka mindre och svagare.

WERMLANDS

us

Hans och Christina Skan i den egna dlpuben

Trots det stora antalet bryggerier som sett dagens ljus de
senaste aren tror paret Skan att det finns en god framtid for
kvalitetsol.

"Ol var tidigare for de flesta liktydigt med en stor stark. Men
idag finns ett helt annat intresse for mangfalden av smaker och
humlesorter, " sager Hans.

Den resan har vinkonsumenterna redan gjort och nu ar det dags
aven for olet att uppmarksammas for sina manga nyanser och
variationer. Pa sin hemsida rekommenderar det f d krégarparet

garna vilka matratter som passar bast ihop med en specifik 6l.

Idag finns ett helt annat
intresse for mangfalden av
smaker och humlesorter

Man koper en del svensk malt, aven om det mesta importeras.
Problemet har varit att de svenska leverantorerna traditionellt
inriktat sig pa ravaror for den ljusa lager- och pilsnerdlen som
bara ar en liten del av det ett hanverksbryggeri framstéller.

Nya svenska malterier ar dock pa vdg. Humlen ar i dagslaget
helt och héllet importerad fran andra lander. Hans tror att det
mycket val kan komma konsolideringar och sammanslagningar
i bryggeribranschen. Manga bryggerier drivs med entusiasm
snarare an lonsamhet och fragan ar hur manga det kommer att

finnas om tio ar.
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SNARESTAD VINGARD
Skane

"Inte manga vet att vi kan gora vin har”

| den lilla byn Snéarestad utanfor Ystad huserar vinodlaren
Staffan Lake och hustrun Marguerite sedan atta ar tillbaka.
De bytte bada en karriar inom lakemedelsindustrin till att bli
pionjarer for svensk vinodling. P& garden, som har cirka 3 ha
mark, har de planterat en knapp hektar med vinplantor, framst
av sorten Solaris som ger vitt vin men aven den bla druvan
Cabernet cortis. En specialitet ar ett orange vin som gors pa

Solaris, men med skal och karnor kvar under vinifieringen.

"Det har ar var tredje sédsong som kommersiella odlare”, berattar
Staffan som kan se tillbaka pa en rekordskord det varma

aret 2018. Annu sa lange ligger den argéngen pa de rostfria
220-literstankarna i det f d kostallet som gjorts om till vineri, med
maskiner och utrustning for allt fran pressning till buteljering
och etikettering. | princip gor Marguerite och Staffan allt sjalva;
plantering, gallring, rensning och vinifiering och forsaljning.

"N&r vara vanner gatt i pension sa har vi borjat jobba’, sédger de
med ett skratt.

Bara under sjélva skdrden brukar tillresta vénner och bekanta
hjalpa till. N&gra stora kvantiteter handlar det annu inte om,

kanske kommer man upp till tusen flaskor av argangen 2018.

Gardsforsalining ar
nodvéandig om vi skall
fa ett riktigt lyft for
svenska vingardar

Vinerna fran Snarestad far goda vitsord fran provningar och
recensioner, men nagra planer pa att utvidga, och anstélla
personer, finns i dagslaget inte.

“Forst om det skulle bli m&jlighet med forséljning fran den egna

garden blir det aktuellt att nyplantera mer”, sager Staffan.

Han har gjort sig kdnd som en entrégen féresprakare for
gardsférsaljning, och syns och hors ofta i den lokala debatten.
Paret Lake har kontakter med de skanska politikerna, och
hoppas att den utredning om gardsforsaljning som regeringen

utfést sig att tillsatta ska leda nagon vart. Men Staffan

misstanker att fragan hamnar i langbank och att det

knappast blir verklighet under den har mandatperioden.
"Gardsforsaljning ar nédvandig om vi skall fa ett riktigt lyft for
svenska vingardar. Véara kollegor i Danmark sdger att de inte

hade haft ndgon vinodling utan gardsforsaljning”, sdger han.

Staffan tror pa framtiden for svenskt vin, och har sjalv varit
ordférande i organisationen med samma namn. Som docent i
genetik och ansvarig for molekylarbiologi i ett stort
lakemedelsféretag kan den nyblivne vinbonden det mesta om
den organiska processen med att tillverka vin.

"Vi kan se en monumental kvalitetshdjning pa négra ar. Sverige
har faktiskt en férdel med sitt litet kallare klimat, vinerna blir
annorlunda. Men inte manga européer vet om att vi kan gora

vin har”

Varje vecka pa sommaren har Staffan och Marguerite
provningar av Snarestads viner pa den narbelagna gastgivar-
garden i Skivarp. Det mesta av vinet séljs den végen, via
restauranger. De deltar ocksa i den &rliga vinfestivalen i
Skepparp ijuli, som blivit en tradition dar de basta skénska
vinerna kan beses och provsmakas.

"Det ar s& viktigt med de kanalerna. Dar far vi traffa kunderna

och direkt hora kommentarer om vart vin," sdger Marguerite.

Systembolaget har inte Snarestad i sortimentet, men det kan

kopas via den service som kallas privatimport.

WEMLANDS BRYGGHUS
Varmland

85 000 liter ol
ska bryggas under 2019

10 st

olika varianter bryggs

Vegansk lageral

har precis tagits fram

SNARESTAD VINGARD
Skane

3 hektar
gardsyta

1000 st
flaskor producerades 2018.

220 liter

ryms i tankarna

BRANNLAND CIDER
Vasterbotten

50 000 liter

cider produceras arligen

300 st

Systembutiker saljer
iscidern 6ver hela landet

70 %

tillvéxt det senaste aret

NORRTELJE BRENNERI
Uppland

50 000 st

flaskor om aret produceras

20 st

olika destillerade drycker i
sortimentet

IKEA

i Hongkong salufor gardens
produkter
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Rapport undertecknad av:

Sveriges Oberoende Smabryggerier, Féreningen
Svenskt Vin, High Coast Distillery, Mackmyra
Whisky, Saturnus AB, The Absolut Company, LRF,
Brannland Cider & Livsmedelsforetagen.
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