LIVSMEDELSFORETAGEN

The Swedish Food Federation




A mathely
Svenska livsmedelsproducenter saljer
for 21 miljarder. 12% av arsomsattningen.
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Kommer att oka sin konsumtion

av kott- och charkprodukter
med hogre kvalitet

ater kott
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13 procent har sjalv provat pa att stoppa korv
under senare aret.

Trenden ar
svagast
bland unga
storstadsbor!
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En av-tre kommer cta
men dpendkt ko€t i ful

6%

Kommer att oka sitt atande av
andelen kott- och charkprodukter
med enbart svenskt kott
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Vikten av-dvendkt kott

» 47 procent anser att det ar mycket viktigt att de
charkprodukter de konsumerar bestar av svenskt kott

» 37 procent anser att det ar ganska viktigt

» Dubbelt sa manga kvinnor som man tycker att det
ar mycket viktigt att kottet ar svenskt
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Vikten ar-dvendka tévarot

» 37 procent anser att det ar mycket viktigt att den
mat och dryck de konsumerar till overvagande del
bestar av svenska ravaror

» 44 procent tycker att det ar ganska viktigt
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Det ar Det gynnar Det ar battre
battre for svenska kvalitet pa
miljon och bonder svenska

klimatet ravaror
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16%

Djureni

Sverige
har det
battre

9%

Det ar bra
for svensk
livsmedels-
industri
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Att bevara
det 6ppna
landskapet

3%

Nagot
annat
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Samtliga
vinnare pa
Chark-SM
har enbart
svenskt kott!
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» Unga ar de flitigaste konsumenterna av ekologiskt

» Dubbelt sa manga kvinnor som man koper
ekologiskt sa gott som alltid eller ofta

» Eko-trenden ar lika stark i1 alla iInkomstklasser

» Tre ganger fler valjer svenskt framfor importerat ekologiskt
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Battre for Mer Av hdnsyn Smakar Annan

miljon och halsosamt till djuren battre anledning

klimatet att ata
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7 av 10 vill se mer vegetariskt
pa julbordet, och varannan kan
tanka sig att byta ut matvaror pa
julbordet till vegetariska
alternativ for att varna om
miljon eller den egna halsan.

i & @
- — g g
Svenska anamma| & _
RODBETOR w o
PUNAJUURILOHKOT — vene . o Ad ob ‘d
> ~ais sl & i E "'z.- ]

Aretsjulbord 2014 ¢ Livsmedelsforetagen




Femdon tinker

5%

Kommer att minska sin konsumtion
av kott- och charkprodukter
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Framitidend kotyar
och, kittbullar...
v tedan bét!

Kottbulle: 3,5 ganger lagre klimatpaverkan an

e en normal kottbulle. Prinskorv: 2,5 ggr lagre
klimatpaverkan an en normal prinskorv.

Bada innehaller alger.

Culinar

Prinskorv: Halften sa stor klimatpaverkan.
Lagre fetthalt. Storre andel fleromattat fett.
Innehaller linfron och chiafrén.
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Kallos

» Livemedelsforetagen/Demoskop

Antal intervjuer: 1167 resp 1219 intervjuer

Metod: Internetpanel, telefonrekryterad baserat pa ett slumpmassigt urval
Malgrupp: Allmanheten

Vagning: Resultatet har vagts med avseende pa parti, kon och alder
Period: 20 - 24 november 2014, 29 oktober — 3 november

» Livsmedelsforetagens konjunkturenkat

» Halsans Kok
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