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Index 50 markerar ofdrandrad niva jamfort med motsvarande period aret innan. Kélla: Livsmedelsforetagen
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Investeringarna har tagit
fart i livsmedelsindustrin

Investeringstakten dkade for tredje kvartalet i rad inom den svenska livsmedelsindustrin. Investeringarna
har inte 6kat sa mycket pa fyra ar. Minskade ravarukostnader bidrar till 6kat ekonomiskt utrymme och
att foretagen i storre utstrackning kan fokusera pa morgondagens marknad i form av investeringar och
produktutveckling. Bland annat visar det sig att en majoritet av livsmedelsproducenterna star redo att
anpassa sig till den forvantat okade efterfragan av ekologiska produkter inom offentlig sektor. Ddremot
ar manga livsmedelsforetag missnéjda med hur den offentliga upphandlingen fungerar idag, enligt
Livsmedelsforetagens enkat.

Gladjedmnena under andra kvartalet for svensk livsmedels- ~ gynnsamt under kvartalet eftersom ravarukostnaderna,
industri var inte knutna till forsaljningen, utan handlade for forsta gangen sedan forsta kvartalet 2010, avtog ndgot
framforallt om att rédvarukostnaderna utvecklas gynn- i arstakt. Darmed brots en drygt fyradrig serie av stigande
samt och att investeringstakten ckade ordentligt (bild 2).  ravarukostnader (bild 1]. Det ger maojlighet till andhamt-

Produktionsforutsattningarna for foretagen utvecklades ning for foretagen och mer tid och kraft kan dgnas at att

LIVSMEDELSFORETAGENS KONJUNKTURBREV, AUGUSTI 2014 rI
Vi representerar Sveriges fjarde stérsta industri



utveckla produktportféljerna, inte minstitermer av 6kade
investeringar.

Som av en handelse redovisar foretagen for det andra
kvartalet 2014 den snabbaste 6kningen av investeringarna
sedan slutet av 2010. Det ar tredje kvartalet i foljd som
investeringstrenden pekar uppéat. Det ger en signal om att
de svenska producenterna nu lagt en tuff period bakom
sig och blickar framat. Okade investeringar, inte minst i
tkad automation, &r nodvandiga for att bibehalla spansten
inom svensk livsmedelsindustri, och lagga grunden for en
expansivare exportstrategi.

BILD 1-2. KONJUNKTURTRENDEN INOM
SVENSK LIVSMEDELSINDUSTRI. KVARTAL 1
2010 T O M KVARTAL 2 2014. INDEX 50
REPRESENTERAR OFORANDRAD NIVA.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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SJUNKANDE RAVARUPRISER?

Prognostiserade rekordskordar i Sverige och globalt ser
onekligen ut att skapa press nerdt pa révarupriserna un-
der en prognoshorisont pa 6-12 ménader. | media har det
redan spekulerats om att de sjunkande ravarupriserna bor
leda till minskade svenska konsumentpriser pa livsmedel.

Faktum &r att priserna pa livsmedel i redan fallit (matt i
arstakt), enligt SCB:s Konsumentprisindex i april, maj och
juni. Det finns samtidigt anledning att aterigen peka pa
hur svagt sambandet har varit mellan prisutvecklingen pa
ravaror och svenska konsumentpriser pa livsmedel under
de senaste tio aren.

BILD 3. PRISUTVECKLINGEN | SVERIGE PA
LIVSMEDEL, FN:S LIVSMEDELSKORG SAMT
GRAIN COUNCILS KORG AV SPANNMAL OCH
OLJEVAXTER. INDEX: BAS,&R 2005.

Kalla: Macrobond
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Detta svaga samband illustreras tydligt i bild 3. Den
visar prisutvecklingen i form av tre index: ett med baséar
2005 pa en varukorg av spannmal och oljevéxter, ett med
prisutvecklingen i Sverige pa livsmedel i konsumentledet
samt ett med prisutvecklingen av FN:s internationella
livsmedelsvarukorg, bestdende av mjolkprodukter, kott,
socker, vegetabilisk olja samt spannmal. Som framgar
drog priset pad FN:s livsmedelskorg ivdg mycket snabbt
frdn andra halvan av 2006. Rekordnoteringarna naddes
under forsta halvan av 2011 med en férdubbling av priset
i forhallande till 2005. Dé&refter har priserna fallit tillbaka
och &g under forsta halvan av 2014 cirka 75 procent Gver
genomsnittet &r 2005. Priset pa révarukorgen av spannmal
och oljevaxter l&g under andra halvan av 2012 som mest
170 procent over referensdret 2005.

Under motsvarande period har svenska konsumenter
knappt behovt reflektera over matens prisutveckling, inte
minst mot bakgrund av att prisékningarna pa livsmedel
varit lagre an de nominella inkomstokningarna. | jamforelse
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med livsmedelsvarukorgen i FN-undersékningen ar pris-
okningarna pa livsmedel i Sverige snarast att betrakta som
krusningar pa ytan. Enligt SCB har priserna pa livsmedel
i konsumentledet 0kat med totalt 21 procent sedan 2005.
Erfarenheten under senare ar &r alltsa att svenska produ-
center varit skickliga pa att svalja egna kostnadsékningar
pa ravara for egen del. Dessutom &r féradlingsgraden pa
den svenska livsmedelsvarukorgen betydligt hogre an
motsvarande varde p& FN-varukorgen, vilket forklarar
en stor del av skillnaden. Ju hogre foradlingsgrad, desto
lagre genomslag av den urspungliga kostnadsokningen/
minskningen pa ravarorna. Detta torde ocksa ta ner dagens
forvantningar pa prissankningar, nar nu ravarupriserna
ser ut att falla p& bred front.

EXPORT - LOSNINGEN PA SVAGA
VOLYMOKNINGAR

Den inhemska forsaljningen vill inte riktigt ta fart. Andra
kvartalet liksom forsta kvartalet i &r redovisar endast knappa
volymdokningar for medlemsfdretagen. Forsaljningsvolymen
inom dagligvaruhandeln harinte heller imponerat, med en
okning pé cirka 1 volymprocent férsta halvaret. Ljumma
volymaokningar pé den svenska hemmamarknaden &r en av
de tydligaste utmaningarna for livsmedelsproducenterna
den narmaste tiden. Ett av de mest effektiva satten att
komma runt detta problem ar helt enkelt att rikta blick-
arna mot den mycket storre EU-marknaden, eller rentav
marknader utanfor EU. En exportexpansion ar nédvandig
for de storre livsmedelsproducenterna for att kunna vaxa
snabbare &n genomsnittet p& den svenska marknaden.
S& sker ocksd i en okad utstréckning, en stor andel av
Livsmedelsforetagens medlemsforetag planerar en export-
expansion i termer av nya marknader de kommande aren.

STORT MISSNOJE MED DEN
OFFENTLIGA UPPHANDLINGEN

Vid sidan av dagligvaruhandeln finns ndgra andra stora
kundsegment, varav hotell och restaurang ar en och den
offentliga sektorn en annan. Den offentliga sektorn ar
sammantaget en stor och viktig kund, aven om den inte
upptrader som en samlad aktor utan snarare bestar av
hundratals olika delar inom kommuner, stat och land-
sting. | dag forekommer det dock ofta att kommuner gar
samman i sina uppkop av bland annat livsmedel, for att
pad sd vis erhalla en rationellare uppkopshantering och
fordelaktigare kopvillkor.

For Livsmedelsforetagens medlemsforetag ligger den
genomsnittliga foraljningsandelen till den offentliga sektorn
p& sju procent. For de flesta leverantorer (63%) &r affaren
med den offentliga sektorn mindre l6nsam an for den dvriga
verksamheten. For 6vriga av respondenterna ar det ingen
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skillnad i lonsamhet mellan den offentliga respektive den
privata affarsdelen. Upphandlarna inom det offentliga gor
uppenbarligen ett effektivt arbete. | sjalva verket forefaller
det som om priset ar den i sarklass mest betydelsefulla
faktorn for upphandlarna inom den offentliga sektorn. Drygt
halften av foretagen upplever att det ar s&, och att andra
varden kommer langre ner i prioritetslistan. Fyra av tio
foretag uttrycker explicit en dnskan om att storre hansyn
skulle dgnas &t kvalitet och smak (Se Tabell 1).

Att bara 1 av 8 livsmedelsforetag som saljer till den
offentliga sektorn anser att upphandlingsprocesserna
fungerar bra borde fungera som en varningsklocka. De
offentliga uppkopen kantas av en snarskog av krav och
regler, de ar tidskravande och omstandliga. | borjan av
aret réstade EU:s ministerrdd och Europaparlamentet
om ett nytt direktiv som skall mojliggora for offentliga
aktorer i medlemslanderna atti sin upphandlingsprocess
mycket tydligare &n i dag fa lov att definiera krav pa djur-
skyddstandarder, hallbarhet och produktionsmetoder.
Prisfaktorn skall alltsa fa konkurrens av andra storheter
kopplade till bland annat kvalitet. Det aterstar for Sverige
att implementera det nya direktivet pa ett rationellt och
effektivt satt, vilket i den basta av varldar kan innebara
en enklare och tydligare offentlig upphandlingsprocedur
av livsmedel som kommer att markas i form av storre
smakupplevelser runt om i Sveriges alla sjukhus och
skolmatsalar. Det nya direktivet skall vara infort i svensk
lagstiftning senast den 18 april 2016.

TABELL 1. FORETAGENS SYN PA
UPPHANDLINGSPROCESSEN AV OFFENTLIG
MAT OCH DRYCK | SVERIGE. ANDEL AV
FORETAGEN SOM HALLER MED OM
FOLJANDE PASTAENDEN.

Kalla: Livsmedelsforetagen (ej omsattningsviktade svar

Fungerar bra 13%
For kranglig 36%
For lite hansyn till kvalitet och smak 39%
Priset for viktigt 50%

DEN EKOLOGISKA BEREDSKAPEN AR GOD

Trots sma variationer &r trenden tydlig: en allt stérre andel
av livsmedel salda i Sverige ar ekologiska. Det galler inom
dagligvaruhandeln s&val som inom andra kanaler, och det
galler b&de privata och offentliga storkék. Inom offentlig
upphandling av livsmedel star de ekologiska produkterna for
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s& mycket som 25 procent
av inkopen. Den andelen
ligger langt Gver den andel
som sortimentet har inom
dagligvaruhandeln, cirka
5 procent. Genomsnittligt
svarar medlemsforetagen
som levererar till det offent-
liga att andelen ekologiska
produkter stdr for cirka 25
procent. Detvill séga samma
andel som de totala inkdpen
inom offentlig sektor uppges
ligga pa.

Denna andel kommer for-
modligen att oka ytterligare
over tid. Fran politiskt hall
har det kommit forslag om
att de offentliga uppkdpen
av ekologiska livsmedel skall oka till uppemot 50 procent.
Exempelvis har Miljopartiet satt upp som mal att andelen
ekologiskt i den offentliga maten ska vara 50 procent 2020
(DN Debatt 2/7-14).

Hur staller sig svenska producenter till ambitionerna
att oka andelen ekologiskt? Ja, det visar sig att bereds-
kapen ar god. 80 procent av livsmedelsforetagen har idag
ekologiska produkter i sitt utbud. 34 procent av dessa
foretag svarar i enkaten att de skulle kunna oka lever-
anserna av ekologiska produkter fran dag ett medan 64
procent anger att de med viss efterslapning skulle kunna

LIVSMEDELSFORETAGENS
KONJUNKTURBREV

Livsmedelsforetagens konjunkturbrev utkommer fyra
ganger per ar. Medverkande foretag star for cirka 50 pro-
cent av branschens omsattning. Alla svar ar viktade efter

foretagets omsattningsstorlek, om inte annat anges.

For fragor om konjunkturbrevet kontakta:
Carl Eckerdal, chefekonom
08-762 6196 carl.eckerdal@li.se

-

6ka den ekologiska produktionen. Uppenbarligen ar det
inte tillgdngen pa ekologiska ravaror som &r den tranga
faktorn i en omstallning mot mer ekologisk produktion,
endast tvd procent av foretagen angav detta som ett
eventuellt hinder. Det ar snarare ¢kad efterfrdgan som
kravs for okade forsaljningsvolymer skall bli verklighet.
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