LIVSMEDELSFORETAGENS

KONJUNKTURBREV

BILD 1. LIVSMEDELSFORETAGENS KONJUNKTURBAROMETER. UTFALL FJARDE KVARTALET 2016.

Index 50 markerar ofdrandrad niva jamfort med motsvarande period aret innan. Kélla: Livsmedelsforetagen
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FORSALJNING EXPORT ANSTALLDA RAVARUKOSTNADER LONSAMHET INVESTERINGAR

Brant fall for lonsamheten
| flarde kvartalet

Fjarde kvartalet avslutade samre &n ett i 6vrigt uppfriskande fjolar for svensk livsmedelsproduktion.

En svag hemmarknad atfoljdes av en likaledes svag exportmarknad. | klartext innebar det oférandrade
produktionsvolymer (index 50). P& foretagens kostnadssida noterades dessutom stora till mycket stora
utgiftsékningar for ravaruinképen. Index éver kostnadsutvecklingen uppgick till 81 vilket &r den snabbaste
okningstakten pa sex ar. Kombinationen svag volymutveckling och 6kade kostnader yttrar sig i ett stort
vinstfall uttryckt i index 38. Ett lagre indextal har inte noterats i konjunkturbrevets snart tioariga historia.

For fjarde raka aret i foljd visar de underliggande konsumenttrenderna ett 6kat intresse for premium-
produkter. Medlemsforetagen pekar dock i en trendspaning ut en storre spridning av konsumenternas
rorelseriktningar, men “trendvinnande” blev lokalproducerade produkter.
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BILD 2. KVARTALSVIS UTVECKLING INOM
SVENSK LIVSMEDELSINDUSTRI 2010-2016.
HELDRAGNA LINJER MOTSVARAR
GENOMSNITTSVARDEN FOR PERIODEN.
INDEXVARDE 50 MOTSVARAR OFORANDRAD
UTVECKLING, MATT | ARSTAKT.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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SVANGREMSKONSUMTION |
DAGLIGVARUHANDELN

Svensk livsmedelsekonomi kdannetecknades generellt av
forsiktiga volymokningar under fjol&ret. Inom svensk daglig-
varuhandel, som star for huvuddelen av svenska livsmedels-
producenters slutforsaljning, rapporteras om en volymtillvaxt
pa forsiktiga 0,6 procent for 2016. Till stor del tyngdes helaret
av ett férsaljningstapp pa hela 1,5 procent i december méanad.
Om hansyn tas till den snabba befolkningstillvaxten innebar
2016 minskade inkopsvolymer per capita. Det ar nagot av
en paradox att volymerna utvecklades svagt samtidigt som
kopkraften och befolkningstillvaxten aldrig tidigare varit storre
i Sverige. Mgjligen har det att gora med en positionsforflytt-
ning bland konsumenterna dar kvalitet gar fore kvantitet.

SVENSKA LEVERANTORER FORSVARAR
MARKNADSANDELAR

Eftersom fjolarets tre forsta kvartal uppvisade betydligt
stabilare tillvaxttal pa hemmarknaden for svenska livsmedels-
producenter kompenserade detta for ett svagt avslutande
kvartal. Laga volymer under fjarde kvartalet resulterade i ett
tapp i kapacitetsutnyttjandet - fran 80 procent under tredje
kvartalet till 75 procent under det fjarde.

Totalt dkade livsmedelsforetagens omsattning med 2,5
procent under 2016. Omraknat i volymdkning borde det

innebara en tillvaxt pa cirka en procent. Det ar en forsiktig
tillvaxt, men med en relativt starkare utveckling for de mer
foréadlade/lonsamma produkterna inom premiumsegmentet
an for bas/lagprissortimentet ar det en rérelse i ratt riktning.

Att &ret i sin helhet varit stabilt ur forsaljnings- och lon-
samhetssynpunkt marks i en okad sysselsattning pa knappt
tva procent. | det fjarde kvartalet brots dock den positiva
sysselsattningsutvecklingen fran tidigare kvartal, uttryckt i
index 44, dvs ett mindre tapp.

Pa basis av de aggregerade utvecklingstal som nu finns
tillgangliga for svensk livsmedelsekonomi talar det mesta for
att de svenska leverantorerna foérsvarade sin marknadsandel
i svensk dagligvaruhandel fran 2015 - vilket ar ungefar 50
procent av forsaljningen. R&dande konsumenttrender, som
beskrivs i detalj nedan, och en svag krona (SEK) har agerat
smaorjmedel. Men importkonkurrensen &r pa inget satt en
fréga som forlorat sin giltighet. Halften av foretagen menar
tvartom att den vuxit i styrka under 2016 medan endast 11
procent att den &ttade ndgot. Kampen mot importen pa den
svenska hemmarknaden blir fortsatt tuff framover. En starkt
SEK under 2017 gor dessutom importen billigare.

BILD 3. HUR UTVECKLADES
IMPORTKONKURRENSEN UNDER 20167

Kalla: Livsmedelsforetagen
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NARPRODUCERAT KASTAR GRUS
| EXPORTMASKINERIET

Svensk livsmedelsexport haltade betankligt under 2016 med
en tillvaxt pd 1,5 procent, vilket i férhallande till den genom-
snittliga tillvaxten pa 6,6 procent perioden 2000-2016 ar att
betrakta som svagt. Med en battre konjunkturi Eurozonen och
en svag krona, méaste det definieras som en relativ tillbaka-
gang. Sedan &r 2000 ar det endast ett enskilt ar som kommit
in med en svagare forandringstakt - finans-krisaret 2009.

D& lokalproducerat “favoriseras” i allt 6kad utstrackning
runt om i Europa kastar det mojligen grus i det svenska
exportmaskineriet av foradlade livsmedelsprodukter.

Det &r dtminstone en tolkning man kan géra avden haltande
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BILD 4. VILKA KONSUMENTTRENDER/PREFERENSER PAVERKAR ERT FORETAGS
PRODUKTION MEST JUST NU? VARDE 1 MOTSVARAR HETASTE TRENDEN ETC.

Kalla: Livsmedelsforetagen

svenska exporten. Ett &r goringen trend - sa forhoppningsvis
overbevisas denna tes av ett battre tillvaxtdrag under 2017.

OVALKOMMET ATERSEENDE...

Ravarupriserna ar ater hégst relevanta. Under 2016 pabor-
jades en stigande kostnadstrend pa manga av bulkravarorna
inom livsmedelsindustrin. Framforallt blev det uppenbart
under andra halvaret. Marknadspriserna pa révaror som
socker, palmolja, kaffebonor, mjolk och majs steg kraftigt mot
slutet av aret. Kostnadsrekylen beskrivs av medlemsforetagen
som ovanligt snabb - uttryckt i indexvardet 81. Det ligger
(&ngt 6ver det genomsnittliga kvartalsvardet 2010-2016 p& 60.

Med en forhallandevis lag foradlingsgrad slar kostnads-
okningar pa ravara snabbt igenom i en minskad lonsamhet.
Inte ndgon gang under Livsmedelsforetagens konjunkturbrevs
snart tiodriga existens har lonsamheten dykt lika snabbt ett
enskilt kvartal (indexvarde 38). Det som raddar heldret ar
anda tre stabila kvartal ur ett lonsamhetsperspektiv.

Eftersom efterslapningen generellt ar mycket stor mellan
okade inkopskostnader och kompensatoriska dkningar
av leveranspriserna, ligger en svag l6nsamhetsutveckling i
korten aven innevarande kvartal. Tidigare erfarenheter visar
dessutom att leverantorerna ofta till delar far svalja kostnads-
okningar for ravara pa eget konto.

STOR BREDD I DAGENS "TRENDUTBUD"”

Med ytterligare ett heldrsutfalliryggen kan de underliggande
konsumenttrender som paverkar féretagens produktion
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summeras. Generellt marks en forstarkning av den sedan fyra
ar tillbaka inslagna vagen mot mer av kvalitet och upplevelse
i konsumenternas inkdpsbeteende, med det gemensamt att
priset spelar en mindre roll och kvalitet och funktion en storre.
Spridningen mellan de olika trendalternativen arjamnare an
under fjolaret.

Arets “trendvinnare” &r produkter med svenskt ursprung.
Halften av respondenterna lyfter fram det svenska ursprunget
pa topp tre listan dver heta konsumenttrender som paverkar
foretagens produktion, varav hela 40 procentenheter rankade
svenskt ursprung som viktigast. "Fritt fran”-produkter var
det trendalternativ som nast flest angav som viktigast (19
procent). Halsosamma alternativ och EMV drog ménga roster
som andra och tredje hetaste trend. Totalt ringade fyra av tio
foretag in bada dessa alternativ, samtliga roster inrdknade.

EKOLOGISKT OCH VEGETARISKT TAR MARK

Det ar totalt sett inte fler féretag som anger ekologiskt som
négon av de tre starkaste trenderna, men det &r frén en tidigare
ldg nivé ndstan tre ganger sa manga som anger ekologiskt
som den enskilt starkaste faktorn, 11 procent mot tidigare
4 procent. Totalt anger vart tredje foretag att ekologiskt ar
bland de tre viktigaste trenderna.

Ekologiska produkter ryms dessutom under andra viktiga
svarsalternativ, varfor styrkan i ekologiska alternativinte kan
underskattas.

Vegetariska alternativ seglar upp betydligt jamfort med
fijolarets matning. Fjolarets forsiktiga resultat pa fyra



procent vaxlade upp till 25 procent i &r (topp tre alternativen
summerade). Det narbesldktade omradet proteinrika "kott-
alternativ” utmarker sig minst lika mycket genom att ga fran
inga réster alls férra aret till totalt atta procents réster i ar.
Kottfria alternativ pekas darmed ut av en tredjedel av féretagen
som viktiga konsumenttrender med paverkan pa foretagens
produktion. Med tanke p& hur debattens vagor kring just kott-
konsumtionens fortjanster och brister under senare ar sett ut
ar det troligt att dessa trender fortsatter att vaxa i betydelse.

Intressant att notera, och ndgot som sticker ut som en
mottrend for narvarande, ar att en femtedel av foretagen
menade att [dgprisprodukter var en trend att férhalla sig
till. Visserligen fick alternativet inga forstahandsréster, men
likval 15 procent som "nast hetaste trend”.

PREMIUM | SPETSEN FOR TILLVAXTEN

Arets trendrapport visar pa en uppsjo av olika storheter och
inriktningar att halla koll p& for livsmedelsproducenterna.
Konsumenternas preferenser spretarien rad olika riktningar,
vilket har mojliggjorts av det allt bredare utbudet inom olika
nischade omraden sdsom gluten, vegetariska, ekologiska,
eller laktosfria alternativ. Nya produktnischer kommer
sakerligen ocksd att se dagens ljus de ndrmaste aren.

Detinnebar sjalvklart affarsmaojligheter for de snabbfotade
producenterna samtidigt som det ocksd innebar en risk att bli
fransprungen. I sammanfattning kan konstateras att manga
av de olika trender som pekas ut av livsmedelsforetagen, kan
manga sorteras in under paraplyet av olika premiumerbjudan-
den. Dit kan exempelvis stora delar av utbudet inom proteinrika
alternativ, "fritt fran” och ekologiska alternativ placeras.

Fjolarets forsaljningsutveckling uppbruten pa priskategori
bekréftar att s& ar fallet. Summeras alla svar om en positiv
utveckling, minskat med svaren som pekar pa en negativ ut-

LIVSMEDELSFORETAGENS
KONJUNKTURBREV

Livsmedelsforetagens konjunkturbrev utkommer
fyra ganger per ar. Medverkande foretag star for
cirka 50 procent av branschens omsattning. Alla svar
ar viktade efter foretagets omsattningsstorlek.

For frégor om
Livsmedelsforetagens
konjunkturbrev
kontakta:

CARL ECKERDAL,
CHEFEKONOM

08-762 6196
carl.eckerdal(@li.se

veckling, far vi nettotal for de tre olika varu/priskategorierna.
Nettotalet for premiumsortimentet ar 70 procent medan
bas- och l&gprisalternativen badda uppvisar negativa nettotal
i storleksordningen 15 procent. Det ar en radikalt forstarkt
utveckling sedan férra aret da samtliga alternativ noterade
positiva nettotal (nettotalen 2015: premium 43, baspris 27
och &gpris 13 procent).

BILD 5. HUR UTVECKLADES FORSALJNINGEN
UNDER 2016 FORDELAT PA PRODUKT-
SEGMENTEN PREMIUM-, BASPRIS- SAMT
LAGPRISSORTIMENTET?

Kalla: Livsmedelsforetagen

Premium Baspris Lagpris
Minskade mycket 1% 0% 0%
Minskade 2% 40% 30%
Oforandrat 25% 35% 55%
Okade 71% 24% 15%
Okade mycket 2% 1% 0%
Netto 70% -16% -15%

Det ar uppenbart att svenska producenter har ett visst sla-
glage nar svenskflaggat och narproducerat tillsammans med
olika kvalitetsaspekter tillats styra konsumentens val i stérre
utstrackning an tidigare. Men det ar ocksa vart att pdminna
om att de nationalistiskt praglade konsumentvindarna kan
bldsa Gver snabbt till forman for andra preferenser, inte ar
lika starkt kopplade till svenska mervarden.

LIVSMEDELSFORETAGEN

The Swedish Food Federation
Box 556 80
102 15 Stockholm

08-762 6500
infoldlivemedelsforetagen.se



