LIVSMEDELSFORETAGENS

KONJUNKTURBREV

BILD 1. LIVSMEDELSFORETAGENS KONJUNKTURBAROMETER. UTFALL TREDJE KVARTALET 2016.

Index 50 markerar ofgrandrad niva jamfort med motsvarande period aret innan. Kélla: Livsmedelsforetagen
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Minskad export nar intresset
for lokalproducerat vaxer?

Konsumenternas panyttfodda intresse for lokala och narproducerade livsmedelsprodukter gav en
fortsatt forsaljningsokning for svenska livsmedelsproducenter under det tredje kvartalet. Samtidigt motte
de en tuffare EU-marknad. Svensk livsmedelsexport har det kampigt. Nio av de tio storsta varugrupperna
viker ner fram till september. Vurmen for det "narproducerade” ar ingen unik svensk foreteelse, vilket
kanske kan forklara en del av trogheten av svenskmarkt export.

Den underliggande utvecklingen pa den svenska hemmamarknaden kompenserar dock tillfalligt for
avbrottet i exporttillvaxten. En forhallandevis stor andel om 45 procent av medlemsfdretagen
rapporterade om en 6kad produktivitet under tredje kvartalet (arstakt). Det récker inte for att forbattra
konkurrenskraften i forhallande till omvarlden. Det &r betydligt fler foretag som upplever att konkurrens-
kraften utvecklats negativt under det senaste aren. Det kravs en hdgre investeringstakt for att battre mota
den nordeuropeiska utmaningen. En stabilare hemmamarknad lamnar nodvandigt utrymme for det.
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BILD 2-3. LIVSMEDELSFORETAGENS
INDEXSERIE 2010 T O M 2016. INDEXVARDE 50
MOTSVARAR OFORANDRAD UTVECKLING.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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MER SVENSKT PA HEMMAMARKNADEN

Tredje kvartalet levererade en férsaljningsékning pa
hemmaplan men ocksd ovdlkommen stagnation pa
exportmarknaden. Utvecklingen pd hemmamarknaden ar
for de flesta svenska livsmedelsproducenter mest betydelse-
full d& cirka 80 procent av produktionen saljs inom landet.
Langsiktigt krévs anda tydliga volymokningar pd& export-
marknaden for att svensk livsmedelsproduktion skall kunna
expandera och dra nytta av skalfordelar.

Pa den inhemska marknaden ar det uppenbart att det
"svenska ursprunget” for narvarande upplever ndgot av
en rendssans. Forsaljningsokningen hittills i &r har formod-
ligen resulterat i forsvarade, till svagt ckande, marknads-
andelar for svenskproducerade livsmedelsprodukter.
Vurmen for det "lokalt svenska” kan férklaras pa olika
satt. | en tid med allman oro 6ver varldslaget i allt frén
konflikter, krig och terror till den globala uppvarmningen

kan det svenska ursprunget kannas som ett tryggt och
angeldget alternativ till importerade produkter, som en
sorts kollektiv cocooning. En sddan trend borde i s& fall
kunna bita sig fast ytterligare ett bra tag och mojligen
resultera i att svenska producenter kan ta igen forlorad
mark. En knapp majoritet (bild 4] av medlemsféretagen
i konjunkturenkaten bedémer att pa 3-5 ars sikt, efter
drygt 20 &rs minskning, 6kar marknads-andelarna av
svenskproducerat igen.

BILD 4. HUR BEDOMER NI SANNOLIKHETEN
FOR ATT SVENSK LIVSMEDELSINDUSTRI,
TOTALT SETT, KAN OKA SINA MARKNADS-
ANDELAR PA DEN SVENSKA HEMMA-
MARKNADEN PA 3-5 ARS SIKT?

Kalla: Livsmedelsforetagen

® 7%

® Mycket stor sannolikhet
@ Sannolikt
@E;j troligt

Om konsumenter ar ute efter svenskodlat gor de helt ratt
i att kopa svenskproducerade livsmedel eftersom de till 70
procent [volym) bestar av just foradlade svenska ravaror. Det
ar den genomsnittliga andelen enligt medlemsforetagen i
senaste enkaten. Av naturliga skal varierar andelen sven-
ska révaror beroende pa delbransch. Mest uppenbart har
exempelvis svenska kafferosterier inte ens med basta vilja
i varlden mojlighet att anvanda svenskodlade kaffebonor.
For andra delbranscher ar det betydligt lattare, som for
bagerier, charkuterier och bryggerier. For valdigt ménga
medlemsforetag ar den svenska ravaruandelen 100 procent.

STAGNERANDE LIVSMEDELSEXPORT

Som namnts uppvisade den svenska livsmedelsexporten,
rensad for den stora bulken norsk lax som fatt draghjalp
av en fallande NOK, en stagnerande utveckling (index
52) under tredje kvartalet. Den skakiga och negativa
exportutvecklingen tog sin borjan under andra halvaret
2015. Att SEK sedan i varas tappat i varde mot bade USD
och EUR tycks inte ha gett ndgon effekt. Utvecklingen ar
svag over det breda faltet livsmedelskategorier. Av de
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tio enskilt stérsta livsmedelskategorierna pa export, var
utvecklingen under januari-september negativ (tabell
1). Dessa tio grupper utgor i sin tur cirka 70 procent av
den féradlade svenska livsmedelsexporten. Det &r svart
att hitta bra forklaringar till inbromsningen av svensk
livsmedelsexport. Frégan &r om motsvarigheten till den
svenska utvecklingen med 6kad efterfragan pa lokal-
producerat dven slagit rot runt om i Europa och pé sé vis
haller tillbaka Sveriges och andra landers export?

TABELL 1. EXPORTUTVECKLINGEN
JANUARI - SEPTEMBER INOM DE 10 STORSTA
VARUKATEGORIERNA. UTVECKLING | VARDE.

Kalla: SCB
Alkoholhaltiga drycker -3%
Andra livsmedel -1%
Varor av spannmal -2%
Mjolk och gradde -15%
Fisk, saltad, torkad, rokt -5%
Chokladprodukter 1%
Margarin etc. -2%
Snus (tobaksvaror) 7%
Fodermed for djur -6%
Kaffe 4%

RAVARUPRISER ATER | STIGANDE

Under en langre tid har svenska livsmedelsproducenter
mott en forhallandevis stabil prisutveckling pd inkdp av
ravara. Med svarsutfallet for tredje kvartalets konjunk-
turenkat forandras utvecklingen. Indextalet 71 indikerar
genomsnittligt tydligt kostnadsokningar for révaruin-
kopen. Det ar den hogsta indexnoteringen pa over fem
ar. Utvecklingen for flera centrala livsmedelsrdvaror som
majs, palmolja, socker och kaffe &r i uppatgdende trend,
alternativt p& hogre nivder jamfort med motsvarande
period 2015. En fortsatt forsvagad SEK ger ger risk for
en fortsatt kostnadsokning av livsmedelsravara framover.
Det kommer, allt annat lika, att gora avtryck pa foretagens
lonsamhet de kommande kvartalen d& 6kade kostnader
for leverantérerna med mycket stor troghet far genomslag
i detaljistledet.

MER FORADLING - BATTRE LONSAMHET

Som antytts ovan har svensk livsmedelsindustri lagt ndgra
ar av gynnsam utveckling bakom sig pa& den inhemska
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marknaden. Volymmassigt har det inte varit frdga om
nagra framgdangar, tvartom har de minskat tydligt. Dar-
emot har en intern produktionsférskjutning av sortimentet
mot en hogre féradlingsgrad (mer sk premiumprod)
dgt rum bland ménga féretag. Enligt prognoser i
tidigare konjunkturbrev borde denna underliggande
struktur-férandring ocksd resulterat i en ndgot hogre
intjaning per sald produkt under fjol&ret. Nar facit 6ver
2015 &rs samlade utveckling for svensk livsmedels-
produktion nu ligger pa bordet gar det att konstatera att
den forutsagelsen var korrekt.

En marginalforbattring pd 0,5 procentenheter jam-
fort med 2014 framstar kanske inte som nagon sarskilt
imponerande forédndring, men ar andé en férandring till
det battre. Det kan vara det som kravs for foretagens vilja
att satsa pd framtidsorienterade effektivitetsatgarder
i form av okade investeringar i allt fran humankapital
till en 6kad automatisering och FoU. En ndgot stabilare
grund att st& pa okar sannolikheten for att det blir av.
Havstangen fran 6kade investeringar i produktionen har
i tidigare konjunkturbrev av medlemsforetagen beskrivits
som stora, men férandringar i investeringstakten har anda
visat pd en viss tréghet.

OKAD PRODUKTIVITET RADDAR INTE
KONKURRENSKRAFTEN

Det gar inte att luta sig tillbaka, vilket inte minst svaren
pa fragor rorande konkurrens och produktivitet visar.
For industriforetag, oavsett bransch, sker ett oavbrutet
arbete med att vassa foretagets produktivitet genom olika
typer av satsningar. | tider med vikande forsaljnings-
volymer kravs det dessutom annu mer av foretagen
om produktiviteten skall utvecklas i positiv riktning.
Det har har varit en avsevard utmaning for svensk
livsmedelsproduktion under de senaste decennierna
da trenden varit just volymbortfall. Genomsnittligt har
ocksd produktiviteten inom livsmedelsindustrin varit
&g i jamférelse med den genomsnittliga utvecklingen
inom tillverkningsindustrin.

| konjunkturenkaten over det tredje kvartalet svarade
halften av foretagen att produktiviteten varit oforandrad,
matt i arstakt. Men en betydande andel om 45 procent
ansdg att den utvecklats positivt. Fem procent daremot
uppgav att den forsamrats. For de foretag som angett
en okad produktivitet var 6kade produktionsvolymer
den viktigaste forklaringsvariabeln, men dven ockade
investeringar i maskiner och en andrad produktmix
hade en allméant stor paverkan pé produktiviteten enligt
foretagen. En minskad personalstyrka hade ett ndgot
lagre forklaringsvarde, dven om det inte &g l&ngt efter
en andrad produktmix.



BILD 5. HUR UTVECKLADES FORETAGETS
PRODUKTIVITET UNDER TREDJE KVARTALET,
JAMFORT MED SAMMA PERIOD FORRA ARET?

Kalla: Livsmedelsforetagen

® 2%
® 5%

@ Mycket positivt

© Den 6kade

@ Den var oférandrad
® Den minskade

Tyvarr ar inte ckad produktivitet bland medlemsfdreta-
gen i sig ett bevis pa att konkurrenskraften Gkat relativt
omvarlden. Det avgors av hur mycket konkurrenterna for-
battrat sin produktivitet under samma period. Hur dessa
forutsattningar forandras over tid, marker medlemsféretagen
ganska snabbt, bdde pa den svenska marknaden och pd
exportmarknaden. Medlemsforetagen redovisar i enkaten det
senaste arets férandring i konkurrenskraft relativt de
viktigaste konkurrentlanderna. Bortraknat de foretag som
angav en neutral utveckling var det en tydlig slagsida mot en
forsamrad konkurrenskraft. Medan 16 procent av foretagen
pekade pd en positiv foréandring var det 29 procent som
menade att konkurrenskraften forsamrats. Mot bakgrund
av att 45 procent av foretagen ckade sin produktivitet under

LIVSMEDELSFORETAGENS
KONJUNKTURBREV

Livsmedelsforetagens konjunkturbrev utkommer
fyra ganger per ar. Medverkande foretag star for
cirka 50 procent av branschens omsattning. Alla svar
ar viktade efter foretagets omsattningsstorlek.

For frégor om
Livsmedelsforetagens
konjunkturbrev
kontakta:

CARL ECKERDAL,
CHEFEKONOM

08-762 61 96
carl.eckerdal@li.se

BILD 6. HUR BEDOMER NI ATT FORETAGETS
KONKURRENSKRAFT HAR UTVECKLATS
UNDER DET SENASTE ARET | FORHALLANDE
DE VIKTIGASTE KONKURRENTLANDERNA
(MED EXPORT TILL DEN SVENSKA
HEMMAMARKNADEN])?

Kalla: Livsmedelsforetagen

® 1%
1%

@ Starkt forbattrad

© Forbattrad

@ Oférandrad

® Forsamrad
Mycket forsamrat

samma period, kombinerat med en SEK som férsvagats
tydligt sedan april manad, och nu ar den svagaste mot EUR
sedan 2010, kan det tyckas markligt att inte fler foretag
upplevt en 6kad konkurrenskraftiférhallande tillomvarlden.
Den omvarld som ar av betydelse for svenska livamedels-
producenter ar framférallt de geografiskt narliggande
landernainorra Europa, sdsom Danmark, Baltikum, Polen,
Tyskland, Nederlanderna och Frankrike. Det vittnar om
en allt hadrdnande konkurrens frén dessa lander, inte
minst frén ladgkostnadslanderna i Sveriges absoluta
naromrade.

LIVSMEDELSFORETAGEN

The Swedish Food Federation
Box 556 80
102 15 Stockholm

08-762 6500
infoldlivemedelsforetagen.se



