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Index 50 markerar oforandrad niva jamfort med motsvarande period aret innan. Kélla: Livsmedelsforetagen
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EKOLOGISKT SLAR | TAKET

| konjunkturh@nseende var inte andra kvartalet nagot att jubla dver for svensk livsmedelsindustri. Livs-
medelsexporten uppvisade den svagaste utvecklingen i konjunkturbarometerns historia. P4 den ekologiska
fronten rader dock fortsatt hogtryck. Atta av tio foretag siktar pa att bredda sitt ekologiska sortiment, men
nastan lika manga svarar att det ar konstant eller periodvis brist pa ekologiska ravaror till produktionen.
Detta bromsar tillvaxten. Ett ljus i det begynnande héstmérkret &r att manga foretag ser potential att
forbattra produktiviteten de ndrmaste aren, genom investeringar i bland annat 6kad automation. Mot
bakgrund av att branschen tappat rejalt i produktivitet under senaste aren &r det ett vilkommet besked.
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Det var forvantat att andra kvartalet inte skulle kunna lingen pd hemmamarknaden. Exporten utvecklades dock

upprepa forsta kvartalets relativt starka utveckling, med klart under férvantan. Livsmedelsforetagens indextal pa 37,

tanke pd att den sd viktiga paskférsaljningen inféll da. ar det lagsta vardet sedan barometern lanserades for sex

Kalendereffekten ar en delforklaring till den svaga utveck- ar sedan, och indikerar ett volymtapp. Att exporten minskar
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ar relativt ovanligt, snarare har livsmedelsindustrin varit
bortskamd med standiga och ganska stora okningstal under
en lang period. Den forédlade svenska livsmedelsexporten
(exklusive transithandeln av norsk fisk) har vuxit i genomsnitt
sju procent per &r sedan 1998.

Enligt SCB var exporttillvaxten blygsamma 2,5 procent
under forsta halvaret 2015. Under det andra kvartalet foll den
med 1,5 procentivarde. Livsmedelsforetagens index mater
volymforéndringen. Nagra av de enskilda produktgrupper
som enligt SCB:s exportstatistik drar ner branschsnittet
under perioden ar exporten av mjolk- och margarinprodukter.
Mjélken tappade stort pa de atta storsta mottagarlanderna.
Tillen del kan det minskade exportvardet for mjolkprodukter
forklaras av prissankningar. Enligt PP (producentprisindex]
foll priserna med drygt fem procent under kvartalet, men
det kan inte forklara hela tappet. P& exportutvecklingens
plussida marks fortsatta framgangar for svensk dryckes-
export: sprit-, 6l- och ciderdrycker, men aven alkoholfria
alternativ, svenskt snus, liksom kaffe och chokladprodukter
skordade exportframgangar under kvartalet.

EKOLOGISKT LIDER AV VAXTVARK

Konsumenternas sug efter ekologiska alternativ visar
inga tecken pd att mattas av. ICA, exempelvis, rapporterar
om en férsaljningsékning pa over 50 procent under forsta
halvaret i ar. Livsmedelsindustrin i Sverige har en produktion
av ekologiska produkter som ligger dver volymgenom-
snittet i dagligvaruhandeln. Med den omvittnat snabba
efterfrégedkningen pé ekologiska produkter inom svensk
dagligvaruhandel under det senaste aret ar det dock
uppenbart att svenska livsmedelsproducenter fatt allt
svarare att halla jamn takt. Till skillnad fréan hur situationen
s&g ut for bara ett &r sedan, da vi stéllde samma fraga,
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visar det sig nu att tillgdngen p& ekologisk ravara verkar
hammande pa tillvaxten av de ekologiska sortimentet hos
manga livsmedelsproducenter. Hela 75 procent av féretagen
med produktion av ekologiska livsmedel, pekar pa sdsongsvis
eller permanent brist pa ekologisk ravara.

Trots detta ar lonsamheten inom produktion av ekologiska
produkter mer eller mindre lika hog som for de konventio-
nella produkterna. Ett utbud som ligger under efterfragan
skall enligt skolboken pressa upp priserna (och rimligtvis
lonsamheten). | praktiken réder dock andra lagar. Att
ekologiska alternativ ar dyrare i handeln har strangt taget
enbart att géra med att ravaruframstallningen ar dyrare
an den konventionella produktionen, utover det faktum att
begransade volymerinom foradlingsledet drar upp de rela-
tiva produktionskostnaderna for segmentet. Lonsamheten
pa ekologiska produkter i producentledet ar namligen for
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de allra flesta foretag varken battre eller samre an det
konventionella erbjudandet.

Intresset for ekologiskt kommer inte att avta inom dver-
skadlig tid, atminstone inte om livsmedelsproducenterna
spar ratt. Sa gott som alla medlemsféretag raknar med en
efterfrdgedkning i varierande styrka. Som direkt respons
pa denna prognos har 82 procent av foretagen ambitionen
att bredda sina ekologiska erbjudanden framover. Mer
an vart tionde féretag (12 procent) som idag producerar
ekologiska livsmedel gar s& langt som att planera for en
total Gvergdng till ekologiskt. Om det gar att hitta tillrackligt
med ravaror vill séga.

FORTSATT EFFEKTIVISERINGSARBETE

Forbattrad konkurrenskraft ar en grundforutsattning for att
livsmedelsindustrin skall kunna vaxa i Sverige de kommande
aren. En hog konkurrenskraft vilar till stor del pa en kostnads-
effektiv produktionsapparat. For livsmedelsforetagen, exklu-
derat de rent hantverksinriktade féretagen, handlar det
till stor del om att minska den manuella hanteringen i s&
stor utstrackning som majligt. Produktionsforloppet inom
tillverkningen av foradlade livsmedel bestar till en knapp
tredjedel av manuell hantering och drygt tva tredjedelar av
maskinell hantering, enligt konjunkturenkaten. Variationerna
mellan foretagen ar dock stora.

Samtidigt som den maskinella andelen av produktionen
genomsnittligt framstar som relativt hog ser foretagen
fortsatta mojligheter p& detta omréde. 82 procent tror pd en
okad produktivitet de narmaste aren. Det mojliggérs enligt
foretagen till stor del genom investeringar i 6kad automation
(60 procent) eller i andra investeringar i produktionsutrustning
(60 procent]. Industrirobotar star for en viktig deli den okade
automatiseringen inom svensk livsmedelsindustri. Cirka 90
procent av foretagen (omsattningsviktat] i konjunkturenkaten
harindustrirobotari sin produktion idag och flertalet féretag
planerar for ytterligare robotar framaver.

Baksidan av ckad automatisering ar ofta ett minskat
persanalbehov, vilket 60 procent av foretagen ser framfor
sig de kommande aren. Samtidigt finns det inte mycket att
valja pd for svenska livsmedelsproducenter i den tuffa
miljo de verkar i. Med en av Europas absolut hdgsta
personalkostnader, pa en relativt liten hemmamarknad
och darmed mindre skalfordelar &n pa kontinenten, och
hogst pataglig importkonkurrens (50 procent i dagligvaru-
ledet] &r okad produktivitet en overlevnadsfréga. Tolkar
man den officiella statistiken (SCB:s NR-data) Gver svensk
livsmedelsindustri ar trenden avseende produktivitet
och féradlingsvarde i utforslopa sedan ett antal ar till-
baka (negativ produktivitet under tre av de senaste fyra
aren). Riktigt sé illa som den offentliga statistiken ger vid
handen upplever inte foretagen sjalv situationen, men det
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TABELL 1. HUR SKALL OKAD
PRODUKTIVITET UPPNAS DE KOMMANDE
AREN? FLERA SVAR MOJLIGA.

Kalla: Livsmedelsforetagen

Personalneddragningar 59%
Investeringar i automation 60%
Andra produktionsinvesteringar 62%

Okade volymer med oférandrad personalstyrka  25%

Hogre foradlingsgrad 13%

rader inget tvivel om att det inte gar att vila pa hanen, och
hoppas pad underverk. Svensk livsmedelsindustri maste,
precis som foretagen beskriver, fortsatta arbeta med
effektivisering av produktionen, tillsammans med 6kade
satsningar pa FoU, for att kunna sakra en framtida svensk
livsmedelsproduktion.

FRUKTPRISER BOOMAR

Matpriserna ar en frdga som intresserar den breda allman-
heten lika mycket som i snavare kretsar som Riksbanken.
Allmanhetens intresse, atminstone sdsom det dterspeglas i
media, verkar inte avta i takt med att utgifterna for mat tar
en allt mindre andel av hushallskassan i ansprék. Under
2015 bedomer Livsmedelsforetagen att den kommer att
hamna strax éver 10 procent av det genomsnittliga hushal-
lets disponibla inkomst, vilket &r historiskt l&gt.
Riksbanken som for nérvarande gor allt som star i sin
makt for att elda pa den svenska inflationen, hade sékert
onskat att prisutvecklingen pa livsmedel agerade taktpinne
for resten av ekonomin. Livsmedelsinflationen, som i juli
manad noterade en 6kning i &rstakt med 2,1 procent, eller
i maj med 2,9 procent, har en relativt stor paverkan pa KP!
med en viktning pa cirka 13 procent. Om man dissekerar
livsmedelskorgen till dess olika bestédndsdelar visar det
sig att det ar de oforadlade undergrupperna, som frukt och
gront, som har dragit upp prisutvecklingen pa livsmedels-
varukorgen under senare tid. Plockar man bort dessa under-
grupper ar prisékningen betydligt lagre, exempelvis gér den
frén 2,1 procent i arstakt till 1,2 procent i juli m&nad, vilket
&g néra den underliggande inflationen pa 0,9 procent. Det
indikerar med andra ord att priserna pa frukt och gront
okat kraftigt, exempelvis var prisékningen pa frukt 6ver sju
procent ijuli. En langre tidsserie (jan 2004 - juli 2015) visar
att frukt har haft nastan dubbelt s& snabb prisékningstakt
som genomsnittet for hela livsmedelskorgen (3,4 procent/
manad jmf med 1,8 procent). Gronsaker har dock 6kat



mindre i pris an livsmedelskorgens genomsnitt (0,88 procent/
manad vs 1,8 procent).

VALUTAKURSER OCH MATPRISER

Riksbankens strategi med en negativ styrranta ar bland
annat att genom en fallande SEK importera en higre infla-
tion. En korrelationsévning mellan SEK/USD och ménads-
data over prisférandringar pa livsmedel perioden 2014
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Livsmedelsforetagens konjunkturbrev utkommer fyra
ganger per ar. Medverkande foretag star for cirka 50
procent av branschens omsattning. Alla svar ar viktade efter
foretagets omsattningsstorlek, om inte annat anges.
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- juli 2015 visar pa ett starkt kortsiktigt samband mellan
SEK/USD och livsmedelsinflationen (koefficient 0,9). Mot-
svarande positiva samband finns daremot inte vad galler
SEK/EUR och livsmedelspriser, dar blir istallet sambandet
negativt (koefficient -0,5). Férmodligen handlar det i bada
fallen om rena tillfalligheter, da atminstone en tiodrig tids-
serie visar pa ett svagt samband SEK/USD samt SEK/EUR
och livsmedelsinflationen, dven om det ckar ndgot med en
efterslapning pa sex manader.

Att livsmedelspriser och SEK-kursforandringar under
de senaste tio &ren inte har haft ndgon stark koppling
kan ha att géra med att dagligvarumarknaden till halften
bestdr av import och till halften av inhemsk produktion
med ett 6msesidigt prissattningsforhallande leverantsr-
erna emellan. Importagenturer kan inte utan hansyn till
den lokala konkurrensen andra prissattningen baserat pa
enbart andrad kronkurs. Ofta ar man dessutom bundna
av kontrakt som oper i tre till sex manader, varfor SEK-
rorelser aldrig syns momentant i butiksledet. Rent allmant
ar prisférandringar (pa allt annat &n frukt, gront och kaffe)
i svensk dagligvaruhandel trogrorlig materia. Daglig-
varuhandeln ar inte en stillatigande pristagare, utan en
stenhard férhandlare som svarligen slapper igenom annat
an valdigt valmotiverade prisokningar.
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