


Om undersokningen

« Undersokningen genomférdes av United Minds pa uppdrag av
Livsmedelsforetagen under perioden 20-27 november 2020

« Totalt ingick 1011 personer i undersékningen

» Respondenterna utgor ett riksrepresentativt snitt av den svenska
befolkningen i aldern 20-80 ar



Bakgrundsfragor

Vilken ar din alder?

0-19 Il 1%
20-29 I——— 19%
30-39 I 19%
40-49 I—— 18%
50-59 I 17%
60-69 NI 15%

70+ I 11%

Vilket ar ditt kon?

Kvinna [ s0%
man [ s0%

Annat | 0%

Fraga: Vilken ar din alder?

Kommungrupper

Storre stader

Storstader

Medelstora stader
Forortskommuner
Industrikommuner
Ovriga stérre kommuner
Ovriga mindre kommuner
Landsbygdskommuner

Glesbygdskommuner

Vilken manadsinkomst fore skatt har ditt
hushall nu?

0-20000 kr [ 17%
20 001 - 50 000 kr E——E
50 001 - 80 000 kr [N 18%

e 31%
. 18%

e 15%
e 14%
7%
5%

4%

3%

= 2%

80 000+ kr [ 6%
Vill ej uppge [INNINGEGEEEEEN 11%

Base: 1025

Vilken &r din boendesituation?

Gift/sambo utan
hemmavarande barn

Gift/sambo med helt
eller delvis
hemmavarande barn

Ensamstéende/séarbo
utan hemmavarande
barn

Ensamstéende/séarbo
med helt eller delvis
hemmavarande barn

Bor hos
foraldrar/foralder

Inget av ovanstdende I 2%

Bor tillsammans med
van/vanner

Bor tillsammans med
syskon/annan slékting

27%
26%
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En majoritet upplever att kedjornas maktposition innebar mojlighet att
utnyttja leverantorer, hindra nya aktorer samt minska fri konkurrens

=4 m|nstammer helt

Gor att livsmedelskedjeaktdrerna kan utnyttja sin maktposition 28%
gentemot leverantdrer

Hindrar nya aktorer att ta sig in pa marknaden 23%

Minskar mojligheten for fri konkurrens 23%

Minskar valmdojligheterna for mig som konsument 19%

Leder till mer férmanliga priser for mig som konsument 16%

Hindrar innovation av nya livsmedelsprodukter 17%

Ar 6verlag negativt f6r mig som konsument 14%

Fraga: Idag star de tre storsta svenska matbutikkedjorna for hela 90 % av den svenska
dagligvaruhandeln av livsmedel vilket ger dem en valdigt stark position gentemot sina leverantorer
(livsmedelsproducenter, lantbrukare och odlare).

Totalt

64%

58%

56%

48%

47%

47%

35%

Aldre ser problematik med utnyttjande, fler
vhare ser fordelar i form av lagre priser

Utnyttja sin maktposition mot leverantorer

Mer féormanliga priser fér mig som konsument

20-29
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Fler aldre ser problematik med utnyttjande, fler yngre ser fordelar |
form av lagre priser

4 + 5 (Instammer fullstandigt)
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Gor att Hindrar nya aktorer att ta sig Minskar méjligheten for fri  Minskar valmdéjligheterna fér Hindrar innovation av nya Leder till mer férmanliga Ar 6verlag negativt for mig
livsmedelskedjeaktdrerna in pa marknaden konkurrens mig som konsument livsmedelsprodukter priser fér mig som som konsument
kan utnyttja sin maktposition konsument

gentemot leverantérer

Fraga: Idag star de tre storsta svenska matbutikkedjorna for hela 90 % av den svenska : S
dagligvaruhandeln av livsmedel vilket ger dem en valdigt stark position gentemot sina leverantorer un-]-tedmlnds
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(livsmedelsproducenter, lantbrukare och odlare).



Majoriteten av svenskarna ar for en UTP-lag

Frageformulering:

Pa senare tid har det i media uppméarksammats hur svenska matbutiker har utnyttjat sin starka stallning (tre
kedjor har dver 90 procent av marknaden) gentemot sina leverantdrer. Det har bland annat rapporterats om att de
vagrar skriftliga avtal, hotar leverantérerna med ta bort deras produkter ur sortimentet om de inte far som de vill

och har langa betalningstider.

Tycker du att det behovs en lag som reglerar forhallandet mellan matbutikerna och svenska livsmedelsforetag
(dvs. de foretag som tillverkar mat och dryck i Sverige) och lantbrukare och odlare?

Ja 51%

Vet ej 32%

Base: 1011

Nej 17%

Unga for en UTP-Laq,

valbargade emot

Ja

Nej

80 000+
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Unga mer positiva till UTP-lag
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Vet ej N

Fraga: Pa senare tid har det i media uppmarksammats hur svenska matbutiker har utnyttjat sin starka stallning (tre kedjor har éver 90 procent av marknaden) gentemot sina leverantérer. Det har
bland annat rapporterats om att de vagrar skriftliga avtal, hotar leverantérerna med ta bort deras produkter ur sortimentet om de inte far som de vill och har langa betalningstider.

Tycker du att det behovs en lag som reglerar forhallandet mellan matbutikerna och svenska livsmedelsforetag (dvs. de foretag som tillverkar mat och dryck i Sverige) och lantbrukare och odlare? 1 |[|.]‘tedminds
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