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STARKT FOKUS PA LAGPRIS For forsta gangen sé ar jakten pa lagpris den viktigaste

> . konsumenttrenden, och den lange ohotade ettan svensk-

producerat halkar ner till en fjardeplats. Ett trendbrott som

OCH EMV SLAR HART MOT slar extra hart mot de svenska livsmedelsproducenterna
som for fjarde kvartalet i rad ser Ionsamheten stortdyka.

SVENSKA LIVSM EDELS_ Kostnadsdkningarna haller i sig och konsumenterna bor rakna
med fortsatta prishojningar under éverskadlig tid. Det ar nagra

av nyheterna i Livsmedelsforetagens konjunkturbrev for Q4

PRODUCENTER 2023
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Bild 1. Kostnadsutvecklingen for ra- och insatsvara samt Ionsamhets-
forandringen. Arstakt. Index 50 representerar oférandrad utveckling.
Maxvérde 100.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Bild 2. Forséljningsutvecklingen i volym och arstakt. Index 50
representerar oférandrad utveckling. Maxvarde 100.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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For de flesta delbranscher inom den svenska
livsmedelsproduktionen ar Q4 med den viktiga
jul- och nyarsforsaljningen crescendot pa aret.
Dessvarre bjod arets sista kvartal inte pa nagra
glada overraskningar. Tvartom fortsatte de negativa
stromningarnafran Q3 medvikandevolymer, fortsatt
kostnadsinflation och en Idnsamhetsforsamring i
aldrig tidigare uppmatt takt.

Det svaga utfallet kom egentligen inte som
en Overraskning - fradgan var snarare hur
svagt det skulle bli. Det mycket anstrangda
ekonomiska laget for svenska hushall ledde
i Q4 till nagot minskade forsaljningsvolymer
for svenskproducerade livsmedel. Samtidigt
fortsatte centrala produktionskomponenter att
Oka i pris. Kombinationen av minskad forsaljning
och fortsatta kostnadsokningar resulterade i en
Idnsamhetforsamring i aldrig tidigare uppmatt
hastighet. Detta ar fjarde kvartalet i féljd som de
svenska livsmedelsproducenters [bnsamhetstapp
slar nya rekord (bild 1).

En liten ljusglimt under kvartalet ar att hastigheten
i kostnadsodkningarna avtog nagot jamfért med vad
branschen varit van vid under senare tid. Index for
ravara lag pa 90, transport pa 86 och energi (el och
gas)pa 92 (maxvarde =100). Som helhet ardet anda
mycket tydliga kostnadsokningar i utgiftsposterna
som tillsammans utgor 80 procent av foretagens
samlade produktionskostnader.

Langt kvar till
kostnadstackning

Som situationen sag ut vid slutet av 2022
var halften av medlemsforetagen langt ifran
kostnadsodkningstackning, dvs nar marginalen
pa sista salda produkten ar tillbaka pa nivaer
fran inledningen av aret. Knappt haften av
foretagen, raknat pa samma satt, lag knappt under
férkrismarginalen.

Endast ett av 10 foretag hade vid slutet av aret
uppnatt full kostnadsokningstackning pa sista
salda varan. Utifrdn detta ar det svart att se hur
prislattnader kan genomféras i nartid. Snarare
pekar det mot ett behov fran leverantorsledet av
fortsatta prishojningar. Inte minst med tanke pa
att produktionskostnaderna dessutom spas oka
under det kommande halvaret, vilket redogors for
langre fram.

Leverantorerna brottas nu med ett svart val
mellan tvad déliga alternativ - valet mellan en
prishojning och volymtapp eller oforandrat pris
och marginalférsamring. Konsumenterna letar
av forklarliga skal efter de billigaste alternativen;
en kategori dar det finns forhallandevis fa
svenskproducerade alternativ.

HADE ERT FORETAG VID SLUTET AV 2022
FULLT UT “KOMPENSERATS” FOR DE OKANDE
PRODUKTIONSKOSTNADERNA UNDER ARET?

12%

NEJ, MYCKET LANGT DARIFRAN

34%

NEJ, LANGT DARIFRAN

45%

NEJ, MEN GANSKA NARA
0
9%

Kalla: Livsmedelsforetagen

"ENDAST ETT AV 10 FORETAG HADE
VID SLUTET AV ARET UPPNATT FULL
KOSTNADSOKNINGSTACKNING PA
SISTA SALDA VARAN.”

2016 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 20622

INHEMSK FORSALJINING EXPORT

KONJUNKTURBREV SIDA - 4 SIDA - 5



Fortsatt frustration over
prisjusteringar

Det ar uppenbart att dagligvaruhandelns
aktorer uppvisar en tilltagande frustration
Over leverantorernas aterkommande behov av
prisjusteringar, inte minst da dagligvaruhandeln
sjalv numera ar klart paverkad av lagre volymer och
minskad lonsamhet. Att tre av fyra medlemsforetag
inte markt av en snabbare prisjusteringsprocess
frAn dagligvaruhandelns sida under fjarde
kvartalet ar ett tydligt bevis for detta. | Q2 angav
over halften av foretagen att handeln underlattade
for prisokningar, en andel som minskade till 36
procent i Q3 och som alltsa i Q4 krympt ytterligare.

Det fortjanar att upprepas att leverantoérerna pa
inget satt ar nagra vinnare i den kostnadsinflation
de levt med under snart tva ar, och som de endast
delvis fatt kompensation for. Detta framgar tydligt
av leverantorernas rekordsnabba Idnsamhetstapp
under 2022. Fran att tidigare i huvudsak ha drabbat
primar- och foradlingsledet ar kostnadsinflationen
numera en huvudvark for hela den svenska
livsmedelskedjan. Det gor det om mdjligt annu
tuffare ur ett svenskt producentperspektiv
framover att f& gehor for ytterligare prisjusteringar
i stundande leverantorsférhandlingar.

HAR DVH MINSKAT AVISERINGSTIDEN UNDER Q4
MED ANLEDNING AV PRODUCENTLEDETS STORA
KOSTNADSOKNINGAR?

647%

NEJ, INTEALLS

10%

NEJ, MEN DE UPPGER ATT DE PLANERAR FOR DET

JA, DE HAR MINSKAT AVISERINGSTIDEN

Kalla: Livsmedelsforetagen

"DET FORTJANAR ATT UPPREPAS
ATT LEVERANTORERNA PA INGET
SATT AR NAGRA VINNARE I DEN
KOSTNADSINFLATION DE LEVT MED
UNDER SNART TVA AR.”

KONJUNKTURBREV
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Lagpris och EMV
viktigaste konsument-
trenderna

Att det ar priset som nu ar viktigast for
konsumenterna blir helt uppenbart i Livsmedels-
foretagens arliga trendmatning. Detta ar tionde
aret i foljd som vi tar tempen pa de viktigaste
konsumentpreferenserna som paverkar de
svenska livsmedelsproducenterna. Sju ar pa
raken toppades listan av svensk/lokalproducerat.
Konsumenternas preferens forsvenskproducerade
livsmedel har hallit svensk livsmedelsproduktion
under armarna fore, under och efter pandemin.
Menitakt med att inflationen och matpriserna dkat
har de blagula vindarna mojnat rejalt. De senaste
sju arens tamligen 6verlagsna trendvinnare har nu
forpassats till en fjarde plats i arets ranking. Endast
fem procent av foretagen angav svenskproducerat
som den viktigaste konsumenttrenden.

Vad har da tagit over tronen? Som den viktigaste
konsumenttrenden att forhalla sig till just nu
pekar 38 procent av foretagen ut EMV, dvs
dagligvarukedjornas egna produktalternativ, ofta
med priset som konkurrensmedel. Det ar ett rejalt
uppryck fran fjolaret dd EMV hamnade pa sjatte
plats med bara 6 procent. Nar jakten pa pris okar
ar det inte konstigt att dagligvarukedjornas EMV-
alternativ far ett uppsving. Det forstarks ocksa
av att butikskedjorna i &an hogre grad lyfter fram
sina EMV-sortiment i konsumentkampanjer och
fysiskt i butik. Leverantorerna kanner tydligt av
EMV-alternativens frammarsch. Hela 90 procent
av medlemsféretagen anger att de upplevde en
tuffare konkurrens fran EMV under 2022.

Pa plats nummer tva i arets ranking noteras
de Ovriga lagprisalternativen (utover EMV). 33
procent av foretagen angav detta som en viktig
produktionspaverkande trend. Det ar om mgjligt
ett annu storre uppryck an for EMV; i forra arets
trendmatning hamnade lagprisalternativ pa tolfte
plats med blygsamma tva procent av rosterna.

Tabell 1. Vilka ar de tre hetaste konsumenttrenderna som paverkar
produktionen pa ert féretag just nu?

Kalla: Livsmedelsforetagen

Konsumenttrend Andel
EMV 38%
Lagprisalternativ (exklusive EMV) 33%
Produkter med mindre socker 16%
Produkternas klimatavtryck 5%
Lokalproducerat (svenskt) 5%
Produkter med hogre kvalité (premium) 2%
Veganska produkter 1%
Halsosamma alternativ 0%
Ekologiska produkter 0%
Bekvama alternativ (fardigmat) 0%
Fritt fran ex. laktos, gluten mfl 0%
Vegetariska produkter 0%
Proteinrika (kott-) alternativ 0%
Fritt fran tillsatser 0%

Pa tredje plats med 16 procent av rosterna kommer
"produkter med mindre socker”. Det ar kanske lite
otippat i dessa svangremstider att mindre socker
arvad som efterfragas bland konsumenterna. 2021
vardet endasttre procent avforetagen som pekade
pa detta som en viktig faktor. Socker har varit ett
flitigt amne i nyheterna under det senaste aret,
och det verkar ha resulterat i ett forstarkt intresse
bland konsumenterna for sockerreducerade- och
sockerfria produkter.

Arets trendmatning har en kraftig slagsida mot
lagpris och lamnar inte manga roster at ovriga
valbara trendalternativ. Faktum ar att "halsosamma
alternativ”, "ekologiska produkter”, "bekvama
alternativ (fardigmat)”, "fritt fran ex. laktos, gluten
m fl”, "vegetariska produkter”, "proteinrika (kott-)
alternativ” och ”fritt fran tillsatser” inte lyckades
samla nagra roster alls i arets trendmatning.
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Bild 3. Trendmassig utveckling 2013-2022 for nagra av topp-fyra
"kandidaterna” intresset for lokalproducerat, EMV, Halsosamma
alternativ och ekologiska alternativ.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Bild 4. Hur upplever ert foretag att konkurrensen fran dagligvaru-
kedjornas EMV-alternativ utvecklades under 2022?

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Svensk produktion inte
riggad for lagpris

Lagpris dominerar stort just nu och lar sa
gbra under resten av aret. Det lamnar mindre
utrymme for foradling med svenska ravaror och
med svenska arbetskraftskostnader. Faktum
ar att endast en av tio produkter som lamnar de
svenska produktionslinorna raknas som lagpris.
Cirka 43 procent av de svenska volymerna tillhor
premiumsegmentet och cirka 48 procent finns
i mellanprissegmentet. Detta enligt foretagens
egen fordelning av den totala produktionen som
den sag ut vid inledningen av 2023.

Bild 5. Uppdelat per priskategori, ungefar hur foérdelar sig foretagets
leveranser (volym)?

Kalla: Livsmedelsforetagen

9%  LAGPRISSORTIMENT
43% PREMIUM

I 48% BASSORTIMENT
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"FAKTUM AR ATT ENDAST EN AV
TIO PRODUKTER SOM LAMNAR DE
SVENSKA PRODUKTIONSLINORNA

RAKNAS SOM LAGPRIS.”

KONJUNKTURBREV
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Inflationen slar hart aven
mot jordbruket

De svenska livsmedelsproducenternas onskan
om att inte bli bortvalda i nuvarande lagkonjunktur
delas av det svenska jordbruket. Dessa tva led
i den svenska livsmedelskedjan har ett stort och
omsesidigt beroende av varandra. Hela 70 procent
av medlemsforetagens ra/insatsvara har ett
svenskt ursprung (kafferosterierna bortraknade).
De hogkvalitativa svenska ravarorna ar en helt
avgorande forutsattning for de svenskmarkta
produkterna ute i butik. Det ar sjalvklart
oroande for bada leden att den hdga svenska
kostnadsinflationen, dtminstone kortsiktigt, leder
till en forsdmrad svensk konkurrenskraft.

"HELA 70 PROCENT AV MEDLEMS-
FORETAGENS RA/INSATSVARA HAR
ETT SVENSKT URSPRUNG.”

Samre innan det (kanske)
blir battre

Svenska livsmedelsproducenter lamnar ett tufft
2022 bakom sig, men vad ser de framfor sig det
kommande halvaret? Det forvanar knappast nagon
att foretagens prognos over forsaljningsvolymen
ser mork ut, men den tar dessutom hojd for

tilltagagande volymminskningar jamfort med
utfallet det senaste halvaret (index 38). Arets
inledande manad med oxveckor ochrantehojningar
ar en dalig start pa aret for bade konsumenter och
producenter.

Tabell 2. Hur ser foretagets prognos ut de narmaste 6 manaderna avseende produktionen (volym), antal anstéllda, el- och ravarupriser, arstakt?

Indexvarde 50 motsvarar oforédndrad utveckling. Maxvarde =100.

Kalla: Livsmedelsforetagen

Produktion (volym)

Antal anstéllda

Ra/insatsvarukostnader | Energikostnader (el/gas)

Prognos Q1-Q2 2023 38 41

68 76
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"MEN KOSTNADERNA DA?” BORJAR
DE INTE VANDA NED SNART? NEJ, INTE
OM FORETAGENS FORUTSAGELSER

BLIR SANNSPADD

Producenterna spar
fortsatta kostnads-
okningar

Men kostnaderna da? Borjar de inte vanda ned
snart? Nej, inte om foretagens férutsagelser blir
sannspadda. Den storsta enskilda kostnadsposten
for det stora flertalet livsmedelsproducenter
ar inkop av ra- och insatsvara. Dar uppskattas
kostnaderna fortsatta uppat, men med en klart
lagre takt an branschen varit van vid under senare
tid. Kostnadsindex pa 68 for insats- och ravara ar
en klar nedvaxling frdn genomsnittsnivan pé index
95 (maxvarde 100) de senaste 18 manaderna. Det
arsjalvfallet positivt att hastigheteniprisokningarna
avtar, men med tanke p& hur ihallande
kostnadsokningarna varit inom branschen hade
en sidledes eller nedgaende kostnadsférandring
kants naturlig i det har skedet. En starkt paverkande
variabel vad galler kostnadsbilden framat &r den

KONJUNKTURBREV

svenska kronans fortsatta dde. | princip allt som ror
svensk livsmedelsproduktion paverkas i slutdndan
av hur en allt svagare SEK forhaller sig mot EUR
och USD.

En kombinerad gynnsam utveckling, dar SEK
apprecierar och varldsmarknadspriserna
pa ravara fortsatter ned, skulle kunna stalla
foretagens kostnadsprognos pa anda. Samtidigt
ar det vart att poangtera att stora delar av den
lokalproducerade ravaran inte nodvandigtvis
foljer varldsmarknadspriserna. Det kan handla
om specifika kvalitéer eller sorter som enbart
efterfragas lokalt (i Sverige) med en lika lokal
prissattning (frikopplad spotpriserna pa
varldsmarknaden).

SIDA - 16

Elfragan storsta
utmaningen for 2023

Aven foretagens energikostnader spas o©ka
(arstakt) det narmaste halvaret, uttryckt i index
76. Det ar alltsa fran aldrig tidigare upplevda
kostnadsnivaer under 2022 som féretagen sparen
fortsatt kostnadsokning. Det ar ingen vild gissning
att standiga elprisrekord under sensommaren och
hosten har satt sina spar i féretagens forvantningar
om vad som vantar i nartid.

En avgorande faktor i den svenska kostnads-
inflationen ar det rddande elférsorjningshaveriet.
Nar medlemsforetagen ombeds lyfta fram den
enskilt storsta branschgemensamma utmaningen
for 2023 ar det elfrdgan som hamnar i topp. Det ar
en faktor med stor direkt inverkan pa foretagens
kostnader, men kanske lika viktigt en faktor med
potential att minska hushallens kopkraft, med ett
annu storre lagprisfokus som resultat.

Nar en méanad ar avverkad pa det nya aret kan
vi notera klart lagre energikostnader an manga
forvantat sig for manaden. Mild vaderlek, mycket
blast och fyllda gaslager i Europa samt en minskad
elkonsumtion bland hushallen baddade for det.
Vilka tillfalligheter som styr priserna under resten av
aretvetviingetom. Det arjustdenna osdkerhet som
staller till det for Sveriges livsmedelsproducenter.
Enbudgetpost avféretagens samlade produktions-
kostnader péa 10 procent, som ror sig mellan den
ena extremen till den andra, satter djupa spar i
foretagens verksamhetsvillkor.

"NAR MEDLEMSFORETAGEN
OMBEDS LYFTA FRAM DEN ENSKILT
STORSTA BRANSCHGEMENSAMMA
UTMANINGEN FOR 2023 AR DET
ELFRAGAN SOM HAMNAR I TOPP.”
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LIVSMEDELSFORETAGENS KONJUNKTURBREV
UTKOMMER FYRA GANGER PER AR. MEDVERKANDE
FORETAG STAR FOR CIRKA 50 PROCENT AV BRANSCHENS
OMSATTNING. ALLA SVAR AR VIKTADE EFTER
FORETAGETS OMSATTNINGSSTORLEK.

FOR FRAGOR OM LIVSMEDELSFORETAGENS
KONJUNKTURBREV KONTAKTA:

CARL ECKERDAL, CHEFEKONOM
08-762 6196, CARL.ECKERDAL®@LI.SE
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