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Fyra raka kvartal av minskad forsaljning, sex raka kvartal
av minskad Ionsamhet och fortsatta kostnadsokningar.
Laget for svenska livsmedelsproducenter forvarras av
en rekordsvag krona och konsekvenserna av det allt mer
extrema vadret. | nulaget finns det inget som talar for att
livsmedelspriserna kommer att sjunka inom en overskadlig
framtid, det visar Livsmedelsforetagens konjunkturbrev for
Q2 2023.
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Bild 1. Livsmedelsforetagens index 6ver utvecklingen for inhemsk
forsaljning (volym) samt pa exportmarknaden. Index 50 markerar
neutral utveckling, arstakt. Prognos over volymutvecklingen i Q3 (rod
linje).

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Tabell 1. | forhallande till foretagets produktionsprognoser fran
forsta kvartalet, hur slutade andra kvartalet?

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Fyra kvartal i rad med
minskad forsaljning

Motvinden for Sveriges livsmedelsindustri &r fortsatt stark och
utvecklingeni allt frAn kostnader till forsaljning gar at fel hall for
landets tredje storsta industrigren. Under arets andra kvartal
noterade svenskproducerade livsmedel den nast svagaste
volymutvecklingen under den har indexseriens 14-ariga
historia (arstakt). Det storsta uppmatta forsaljningstappet
noterades under éarets forsta kvartal. Konsumenternas
minskande kopkraft och fortsatta lagprisjakt slar hart mot de

svenska livsmedelsproducenterna.

Den vikande volymutvecklingen for producentledet har nu
hallit i sig fyra kvartal i foljd, ett oonskat rekord for branschen
(se bild 1). Faktum ar att forsaljningen i andra kvartalet slutade
samre an foretagens egna prognoser for 49 procent. Bara
21 procent av foretagen upplevde en battre utveckling an
man forutspadde vid inledningen av april manad. Historiskt
sett har livsmedelsproducenternas prognoser visat sig vara
forhallandevis tillforlitliga. Att det faktiska utfallet nu skiljer sig
s& mycket frAn prognoserna ar ett tydligt utslag av hur snabbt

konsumenterna andrar sina kopbeteenden.
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Samtliga kostnader
okade under varen

Pa kostnadssidan rapporterar féretagen om prisokningar
over hela linjen. Allra tydligast var prisokningarna under
kvartalet pa inkop av ravara/insatsvara med ett index pa 86,
dar 50 motsvarar oforandrad kostnadsutveckling (arstakt).
Transporter 6kade ocksa tydligt i kostnad (index 72) och likasa

kostnaderna for el/gas (index 61).

De stora kostnadsdkningarna under Q2 pa ra/
insatsvara var ovantade. Foretagens prognoser fran april
manad for Q2 var pa en mer eller mindre oférandrad
kostnadsniva for ravara. Att utfallet avvek sa kraftigt fran
prognoserna kan till stor del harledas till valuta- och
klimateffekter. Olika former av extremvader har blivit allt
vanligare. Juli manad var den varmaste manaden nagonsin
uppmatt globalt. Brander och torka i sodra Europa och torka
pa forsommaren och blota pa sensommaren i Sverige har
paverkat utbud och pris pa stora delar av centrala
livsmedelsravaror for perioden april-juni. Facit for arets
skordar kommer forst senare, men mycket talar for att

prisnivaerna kommer att ligga kvar pa historiskt hoga nivaer.

Bild 2. Livsmedelsforetagens index over utvecklingen for insats/
ravarukostnader samt foretagens Ionsamhet (EBIT). Index 50 markerar
neutral utveckling, arstakt. Prognos over kostnadsutvecklingen i Q3
(rod linje).

Kalla: Livsmedelsforetagen
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"Olika former av extremvader
har blivit allt vanligare. Juli manad
var den varmaste manaden nigonsin
uppmatt globalt."
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Tabell 2. Inrdknat alla foretagets intékter och utgifter, hur
paverkas foretaget av en svagare SEK?

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Kronans kriaftgang
trycker upp kostnaderna

Extremvadrets konsekvenser staller onekligen till det for
livsmedelsproducenterna. En annan minst lika stor utmaning
for foretagen ar den rekordsvaga svenska kronan. Under Q2
noterade SEK sitt |Iagsta varde nagonsin mot Euron. Per den
sista juni var Euron néstan sex procent dyrare an vid arsskiftet
och USD drygatre procent dyrare. Kronforsvagningens rollsom
forklaringsfaktor vad galler den svenska livsmedelsinflationen,
likaval som for andra varor (och tjanster) i den svenska

ekonomin, kan knappast dverskattas.

Som konstaterats i tidigare konjunkturbrev ar svensk
livsmedelsproduktion en tydlig forlorare pa en svag SEK.
Drygt sju av tio medlemsforetag anger att den svaga
svenska kronan paverkar foretaget negativt eller mycket
negativt. Uppemot 70-80 procent av fdretagens
produktionskostnader paverkas direkt eller indirekt av den

svenska kronans utveckling. Eftersom cirka 70 procent av

Bild 3. SEK jamfért med USD och EUR under Q1 och Q2 2023.

Kalla: Macrobond
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den svenska livsmedelsproduktionen saljs inhemskt gar
det endast i begrdnsad utstrackning att rakna hem okade
forsaljningsintakter pa frammande marknader. Endast 13
procent av medlemsforetagen uppger att de har en positiv
havstang av en svag SEK, formodligen till féljd av en hog

exportandel for dessa foretag.

EXPORTEN KOMPENSERAR INTE FOR SVAG HEMMAMARKNAD

Vad galler forsaljningsvolymerna pa exportmarknaden ar det
forhallandevis fa foretag som anser att de haft draghjalp av en
svagare SEK. En tredjedel anger visserligen en viss hjdlp och 5
procent har upplevt en tydlig positiv inverkan pa forsaljningen.
Men 60 procent av féretagen kan inte se att en svag SEK givit
nagra positiva bidrag till forsaljningen pa exportmarknaden
under det senaste aret. Det rimmar ganska val med den
samlade negativa forsaljningsutvecklingen som redovisats i
vara konjunkturbrev under det senaste aret. Nu senast i Q2 i

index 38, klart under den neutrala nivan pa 50.

Att en positiv paverkan av en svag SEK inte ar storre hanger
sannolikt samman med att den svenska livsmedelsexporten
ligger i de Ovre prissegmenten. Precis som i Sverige, dar
lagprisalternativen vunnit framgangar under det senaste aret,
ar det rimligt att tAnka sig samma férhallande pa de marknader
dar de svenska produkterna konkurrerar om kundernas
intresse. Prisgapet till IAgprisalternativen ar sannolikt, trots en
svagare SEK och nagot Iagre priser pa det svenskproducerade

anda for stort.

Tabell 3. Har foretagets exportaffar enligt er uppfattning dragit nytta
av en svagare SEK, dvs hade en starkare SEK resulterat i en lagre
forsaljning &n den ni haft det senaste halvaret?

Kalla: Livsmedelsforetagen
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7 av 10 foretag satsar pa
egna lagprisalternativ

"Att agna sig at
lagprisprisproduktion &r
-1 alla fall pa lang sikt -

mer eller mindre oforenligt
med de hoga svenska
produktionskostnaderna
och kraven pa sakerhet,
kvalitet och hallbarhet."

Att svenska konsumenter efter det senaste arets snabba
prisokningar i allt hogre utstrackning valjer lagprisalternativ
och EMV har beskrivits flitigt i branschpress och i vara
konjunkturbrev. Det ar en trendriktning som satter stor press
pa den svenska livsmedelsproduktionen som i huvudsak har
erbjudanden i de 6vre prissegmenten. Men foretagen star inte
passiva och foljer utvecklingen utan arbetar intensivt med att
addera eller andra produktportfoljen med fler produkter i de
lagre prisskikten. Sju av 10 féretag har redan, eller planerar for
att, erbjuda enklare och billigare produktalternativ. Endast 30
procent av foretagen svarar att de inte har nagra planer pa att

ta fram lagprisalternativ.

Att agna sig at lagprisprisproduktion ar - i alla fall pa lang
sikt — mer eller mindre oférenligt med de hdga svenska
produktionskostnaderna och kraven pa sakerhet, kvalitet
och hallbarhet. Att hantera det nya konsumentfokuset som
uppstatt i den hoga inflationens spar ar en svar balansakt
for svenska producenter. Foretagens Ionsamhet ar redan
pressad till det yttersta. Om den nuvarande utvecklingen
leder fram till annu lagre genomsnittlig Ionsamhet forsvinner
mojligheterna att investera i morgondagens hallbara produkter

och tillverkningsanlaggningar.

KONJUNKTURBREV

En annan aspekt att forhalla sig till vad galler en breddning
av foretagens produktportfoljer med leverantérsmarkta
"lagprisalternativ” ar att dessa produkter kommer konkurrera
med butikskedjornas egna EMV-produkter. Att dverhuvudtaget
fa listning - dvs fa plats i butikernas hyllor - for dessa "EMV-
konkurrenter” kommer bli en stor utmaning for de svenska

livsmedels-producenterna.

Tabell 4. Har féretaget pa grund av okade produktions-kostnader och
andrade konsumentbeteenden dvervagt att ta fram billigare alternativ
for den svenska marknaden?
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Kalla: Livsmedelsforetagen
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DALIG TIMING FOR FORTSATTA KOSTNADSOKNINGAR

Acceptansen for okade livsmedelspriser ar minimal bade
hos dagligvarukedjorna och konsumenterna. Att foretagens
produktionskostnader fortsatter oka i det har laget ar darfor
maximalt dalig timing. Risken ar dessutom éverhangande att
forvantningarna om att priserna skall komma ned pa kort sikt
(hosten 2023) inte kommer bli uppfyllda ens pa medellang
sikt (1-2 ar). Ett alltmer extremt vader och en fortsatt vaxande
global befolkning kommer halla uppe kostnaderna pa
livsmedelsravara. For svensk del forvarras situationen av
SEK:s standigt minskande varde. | denna svarnavigerade
globala livsmedelsekonomi finns det i praktiken inget som
talar for att priserna ska sjunka tillbaka till nivderna som férelag
innan Rysslands invasion av Ukraina eller &n mindre &n innan

pandemin.

FYRA AV FEM FORETAG HAR INTE KOSTNADSTACKNING

Under andra kvartalet 2023 hade vart femte foretag pa sista
saldavaran hunnitikapp de kostnadsokningar mandrabbats av
det senaste aret. Ovriga fyra av fem féretag hade daremot inte
lyckats kompensera sig fullt ut for kostnadsokningarna, nagot
som ju ocksa framgar av det aggregerade Ionsamhetsindex
som for sjatte kvartalet i foljd visar pa en vikande Ionsamhet i
branschen (bild 2).

Foretagens prognos for Q3 (arstakt) ar att forsaljnings-
volymerna fortsatter ned nagot (index 39) och att kostnaderna
for ra/insatsvara fortsatter upp (index 61), dock ej i samma
takt som under de senaste tva arens genomsnitt pa index 92.

Prognosen for energikostnaderna ar en oférandrad utveckling.

Tabell 5. Per den sista juni 2023, hade intakterna pa sista
salda varan okat lika snabbt som utgifterna under det
senaste aret?
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JA, VI HAR NU KOSTNADSOKNINGSTACKNING

Kalla: Livsmedelsforetagen

"I denna svarnavigerade globala
livsmedelsekonomi finns det i praktiken inget
som talar fOor att priserna ska sjunka tillbaka
till nivderna som foreldg innan Rysslands invasion av

Ukraina eller an mindre 4n innan pandemin."
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KONJUNKTURBREV

Ingen ljusning i sikte
for producenterna

Bilden som vaxer fram i kvartalsredovisningen over
produktionsforhallandena for svensk livsmedelsproduktion ar
mork. Pa fragan om vilka som ar de storsta utmaningarna just
nu svarar foretagen i stort sett enligt det som beskrivits ovan.
Det finns en stor oro kring SEK:s fortsatta negativa utveckling
och ett for hogt inflationstryck (bland annat underblast av en
svag SEK). Manga foretag pekar pa en forsvagad kopkraft
som problematisk och pa att dagligvarukedjorna blir allt
restriktivare med listning av nya produkter. Ett antal sma- till
medelstora leverantorer upplever att handeln snavar at i sitt
sortiment med storre fokus pa och utrymme for EMV- och
lagprisalternativ. Att Ionsamheten ar pressad aterkommer
ocksa i manga svar. En del foretag, framfor allt kott- och
charkproducenter, nAmner att bade tillgdng och pris pa svensk

kottravara ar ett bekymmer.

SLUTET PAEN ERA?

Verkligheten som de svenska producenterna maste
forhalla sig till blir allt mer komplex, svarnavigerad och
oférutsagbar. Ljuspunkterna ar fa och forutsattningarna for
livsmedelsproduktion ar tuffare an pa mycket lange. Genom
att i okad utstrackning valja blagult kan svenska konsumenter
hélla landets livsmedelsproduktion under armarna tills den
varsta krisen dr over. Men kommer krisen ga over eller ar
utmaningarna som livsmedelsindustrin nu brottas med det

nya normala?

Sedan EU-intradet 1995 har svenska livsmedel varit
forhallandevis billiga; inte minst sett till deras hoga kvalitet,
sdkerhet och hallbarhet. Svenskarna har aldrig behovt betala
sa lite for maten (som andel av disponibel inkomst) som man
har gjort de senaste 20 aren. Bevittnar vi slutet pa denna era?
Mojligtvis, men det ar annu for tidigt att sla fast. Det vi kan
konstatera ar att det finns i alla fall ingenting som talar for
att livsmedelspriserna kommer sjunka inom en overskadlig
framtid. Fragan som bade politiker och konsumenter nu maste
stélla sig ar: hur viktigt tycker man att det ar med en svensk

livsmedelsproduktion?
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“Fragan som bade politiker och
konsumenter nu maste stalla sig ar:
hur viktigt tycker man att det ar med en
svensk livsmedelsproduktion?”
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LIVSMEDELSFORETAGENS KONJUNKTURBREV
UTKOMMER FYRA GANGER PER AR. MEDVERKANDE
FORETAG STAR FOR CIRKA 50 PROCENT AV BRANSCHENS
OMSATTNING. ALLA SVAR AR VIKTADE EFTER
FORETAGETS OMSATTNINGSSTORLEK.

FOR FRAGOR OM LIVSMEDELSFORETAGENS
KONJUNKTURBREV KONTAKTA:

CARL ECKERDAL, CHEFEKONOM
08-762 6196, CARL.ECKERDAL®@LI.SE

LIVSMEDELSFORETAGEN



