


SVENSKA LIVSMEDELS-
PRODUCENTER KLAMS AT AV
BADE HANDELN OCH POLITIKEN
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De svenska livsmedelsproducenternas forsaljning fortsatter
att minska trots okad kopkraft. Infor den kommande
matmomssankningen har bade handeln och regeringen
gjort klart att man inte kommer acceptera hojda priser,
samtidigt som producentledets kostnader for bland annat
forpacknings- och nedskrapningsavgifter okar dramatiskt.
Det ar nagra av nyheterna i Livsmedelsforetagens
konjunkturbrev for Q3 2025.
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SVENSKARNA HALLER IGEN OCH
FORSALJNINGEN FORTSATTER MINSKA

Snélblasten i den svenska livsmedelsekonomin fortsatte under
arets tredje kvartal. Hushallen holl hart i pldanboken under
perioden med resultatet att svensk livsmedelsproduktion
minskade sina volymer svagt p4 hemmamarknaden. Darmed
har arets tre forsta kvartal inneburit minskande forsaljning for

svenska livsmedelsproducenter.

Den har dystra utvecklingen var det mycket fa foretag som sag
framfor sig infor arsskiftet 2024/25. Da trodde nastan 6 av 10
av Livsmedelsforetagens medlemmar att den svagt positiva
volymtillvaxten fran 2024 skulle fortsatta under 2025. Endast
12 procent raknade med en vikande forsaljning. De positiva
prognoserna lutade sig mot en starkt kopkraft bland hushallen,
tilsammans med en klart mer aterhallsam livsmedelsinflation.
Men precis som inom all dvrig privat konsumtion har hushallen
inte 1atit sig overtygas av att inflationen narmat sig Riksbankens
inflationsmal. Man tar hellre det sékra fore det osakra, det vill

séga lagger en del av den 6kade kopkraften pa sparkontot.

Trots minskad forsaljning lyckades svensk livsmedelsindustri
med reptricket att starka sin Idnsamhet nagot under Q3.
Kostnaderna for inkdp av ravara/insatsvara okade forvisso
under perioden, men inom andra kostnadsposter sdsom
transporter, férpackningar och energi rorde sig kostnaderna

sidledes i arstakt.

Bild 1. Livsmedelsforetagens index over forsaljningsutvecklingen pa
den inhemska marknaden. | volym och matt i arstakt (dar index 50 &r
oférandrad utveckling). Prognos for Q4 (rodmarkerad).

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Bild 2. Indexvarden for Q3 2025. 50=o0f6randrad utveckling, arstakt.

Kalla: Livsmedelsforetagen

Inhemsk forsaljning 45
Export 53
Lénsamheten (EBIT) 58
Sysselsatta 48
Investeringar 52
Kostnaden for ré/insatsvaror 73
Inkdp férpackningsmaterial 56
Transportkostnaderna 59
Forpackningsavgifter (insamling) 89

” .. DARMED HAR ARETS TRE FORSTA
KVARTAL INNEBURIT MINSKANDE
FORSALJINING FOR SVENSKA
LIVSMEDELSPRODUCENTER.”

KONJUNKTURBREV
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Vad ser daforetagenisin kristallkula for arets avslutande kvartal?
Det blir enligt foretagen tidpunkten for ett trendbrott, med en
prognos om en forhallandevis tydlig volymtillvaxt (index 60).

Man raknar dessutom med att de avgorande kostnadsposterna

ror sig sidledes (arstakt).

Bild 3. Prognos for Q4 2025. Indexvarde pa 50 motsvarar
ofdrandrad utveckling, arstakt.

Kalla: Livsmedelsforetagen

Inhemsk férséljning 60
Sysselsatta 46
Kostnaden for ré/insatsvaror 48
Inkop férpackningsmaterial 57
Transportkostnaderna 53
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VILKEN SKILLNAD KOMMER SANKT
MATMOMS GORA?

Mycket tyder pa att 2026 kommer bli ett viktigt ar for svensk
livsmedelsekonomi. Massiva finanspolitiska lattnader pa dryga
50 miljarder kr borde kunna fa fart pa hushallens konsumtion.
Som en central del i den kopkraftsstimulerande budgeten
sanks matmomsen den forsta april fran 12 till 6 procent.
Matmomssankningen ar en atgard fran regeringens sida for
att underlatta for hushallen efter de historiska kostnads- och
prisokningar som drabbat livsmedelsbranschen i Sverige och
resten av Europa. Matmomsen skall, enligt forslaget, aterga till
"normal” niva den 31 december 2027. Historiskt sett kan vi dock
konstatera att nar en moms en gang har sankts &r det ovanligt

att den hojs igen.

Sankt moms stoppar inte 6kade kostnader

Drygt 60 procent av svenska livsmedelsproducenter tror att
den sankta matmomsen kan gynna forsaljningen. Om de far
ratt vore det i sa fall en mycket valbehovlig och efterlangtad

utveckling efter flera ar av volymtapp.

Men matmomssankningen innebér inte att kostnaderna
for att producera livsmedel slutar dka. | en inflationsdriven
marknadsekonomi ar det sallan fallet. Tvartom &r malet fran
Riksbankens sida att ha en inflation pa tva procent generellt
i ekonomin. Trots detta ar forvantningarna fran politiskt hall
rejalt uppskruvade vad galler det procentuella genomslaget av

momssankningen pa priserna i butik.

Om inte hela livsmedelskedjan haller inne med ocksa de mest
nddvandiga prisokningarna infor att matmomsen sénks sa ar
risken stor att de politiska forvantningarna pa sankta matpriser
inte infrias. Vi bor da rakna med en ny omgang av populistiskt
fargad matprisdebatt och politiskt "blame game”, med
ytterligare svartmalning av den svenska livsmedelsbranschen

som resultat.

KONJUNKTURBREV
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Bild 4. Hur tror ni att ert féretag paverkas av den aviserade
matmomssankningen fran 12 till 6 procent den 1 april 20267? Vi tror
att forsaljningen paverkas:

Kalla: Livsmedelsforetagen

0% ———
7% ——— — 1%

1% MYCKET POSITIVT
60% POSITIVT
I 32% INTE PAVERKAS
60% I 7% NEGATIVT

0% MYCKET NEGATIVT

Bild 5. Hur tror ni att foretagets majligheter att fa igenom
onskade prisokningar i dagligvaruledet paverkas av
momsséankningen? Det blir:

Kalla: Livsmedelsforetagen

0% ——— ,——— 0%

29% MYCKET SVARARE
32% SVARARE
29%
I 39% INGEN FORANDRING

I 0% ENKLARE

0% MYCKET ENKLARE

Dagligvaruhandeln slapper inte igenom prishéjningar

Det ar redan nu uppenbart att dagligvaruhandelns olika
aktorer inte vill riskera att anklagas for att inte slappa igenom
matmomssankningen i sin helhet. Handeln riktar darfér mycket
tydliga uppmaningar till sina leverantorer, till stor del de svenska
livsmedelsproducenterna, med krav pa oférandrade eller
sankta leverantorspriser under varen 2026. Det ar darfor inte
forvanande att 6 av 10 av Livsmedelsforetagens medlemmar
raknar med att det blir svarare att fa igenom det leveranspris
man har behov av under varen. Producenterna férvantas alltsa
att pa egen hand svilja eventuella kostnadsokningar, &ven om

det innebéar att de gar med forlust.

Detta kommer bli en svar ekonomisk utmaning for de foretag i
producentledet som for sin forsaljning ar nastintill helt beroende
av de tre storsta aktorerna i dagligvaruhandeln. Som exempel
kan namnas alla foretag med nagon form av foradling av
svensk barravara. Nar Migrationsverket nekade arbetstillstand
for tusentals professionella thailandska barplockare skot
priserna pa svensk barravara i hdjden. For sma till medelstora
foradlingsforetag blir det svart, gransande till konkursdrivande,
om dagligvaruhandeln vagrar att slappa igenom nodvandiga

prishdjningar fran enskilda producenter.

"HANDELN RIKTAR DARFOR MYCKET
TYDLIGA UPPMANINGAR TILL SINA
LEVERANTORER, TILL STOR DEL DE

SVENSKA LIVSMEDELSPRODUCENTERNA,
MED KRAV PA OFORANDRADE ELLER SANKTA
LEVERANTORSPRISER UNDER VAREN 2026.”
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Ersatt matpriskommission med Ionsamhetskommission

Regeringen har nu tillsatt en matpriskommission som under
ledning av Konjunkturinstitutet och Konsumentverket "ska
folja och analysera livsmedelsprisernas utveckling samt
analysera om sankningen av matmomsen far fullt genomslag
pa livsmedelspriserna”. Da ska man vara medveten om att de
senaste tre aren har den svenska livsmedelsbranschen synats
i sommarna pa ett narmast exempellost satt. Konkurrensverket,
Konjunkturinstitutet och SCB har pa regeringens uppdrag letat
med ljus och lykta efter féretag och delbranscher inom hela
livsmedelskedjan som - enligt ndgot okant godtyckligt matt -
stuckit ut med en for hog Ionsamhet. Det myndigheterna har
kommit fram till ar i korthet att handelser i omvarlden paverkar

aven den svenska livsmedelskedjan.

Livsmedelsforetagen har tidigare meddelat att man garnaingar
i en matpriskommission for att kunna bidra med producent-
ledets perspektiv. Vi hoppas darfor att skrivningen "i néara
dialog med branschféreningar och aktérer fran naringslivet"
innebar att regeringen horsammar vart erbjudande. Men den
som tittar pa bade matprisutvecklingen och pa Iénsamheten
i branschen inser att det som verkligen hade behovts ar en
Ionsamhetskommission. Alla granskningar hittills visar att
branschen, och i synnerhet producentledet, har bland den
lagsta lonsamheten av samtliga svenska industrigrenar.
Aven i ett europeiskt perspektiv hamnar den svenska
livsmedelsbranschen i botten nar det galler Ionsamhet. Har
hade en Ionsamhetskommission - med uppgift att skapa
forutsattningar for en 6kad produktivitet och I6nsamhet i hela
den svenska livsmedelskedjan - kunnat vara till stor nytta fér

svensk livsmedelsproduktion och livsmedelsberedskap.

"ALLA GRANSKNINGAR
HITTILLS VISAR ATT
BRANSCHEN, OCH I
SYNNERHET PRODUCENT-
LEDET, HAR BLAND DEN
LAGSTA LONSAMHETEN
AV SAMTLIGA SVENSKA
INDUSTRIGRENAR.”
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SANKT MATMOMS ATS UPP AV ENORMA
AVGIFTSHOJNINGAR

Samtidigt som momsséankningen sjosatts skickas fakturorna
for nya avgiftssystem ut till svenska livsmedelsproducenter.
Vi har i tidigare konjunkturbrev beskrivit de kraftigt 6kade
kostnaderna for producentledet for den hushallsnara
forpackningsinsamlingen, vilken skall vara fullt implementerad i
landets samtliga 290 kommuner under varen 2027. Den mycket
stora kostnadsokning det innebar nar samtliga svenska hushall
skall kunna atervinna sina livsmedelsforpackningar vid hemmet
betalas i forsta hand av producenterna. Redan i dagslaget star
dessa avgifter for hela tre procent av produktionskostnaderna,
varifran de sannolikt fortsatter dka i takt med att fler kommuner

rullar ut systemet.

En ny avgift, som manga livsmedelsproducenter precis
fatt den forsta fakturan for, ar nedskrapningsavgifter. Det
ar en avgift som administreras av Naturvardsverket och
riktas till livsmedelsforetag med skyddande omslag av
"engangsprodukter” som fortars "i farten”. Avgiften skall sattas

i fornallande till:

e Kommunernas faktiska kostnader for stadning.
e Skrapmaétningar som visar hur mycket olika produkter

bidrar till nedskrapning.

Bild 6. Som en del av producentansvaret borjar Naturvardsverket i
ar att fakturera svenska livsmedelsproducenter en
nedskrapningsavgift for engangsprodukter. Har ert foretag
informerats om den nya avgiften?

Kalla: Livsmedelsforetagen

I 17% JA, MEN VI
OMFATTAS INTE AV
DEN NYA AVGIFTEN

42% JA, OCH VI
OMFATTAS AV DEN
NYA AVGIFTEN

I 13% NEJ

28% VET EJ

Bild 7. Hur stor blev avgiften i forhallande till vad foretaget hade
forvantat sig? Den blev:

Kalla: Livsmedelsforetagen

0% ——— ,——— 8%

I 55% MYCKET HOGRE
24% HOGRE

I 1% ENLIGT FORVANTAN
0% LAGRE

0% MYCKET LAGRE

"DEN MYCKET STORA KOSTNADSOKNING
DET INNEBAR NAR SAMTLIGA SVENSKA
HUSHALL SKALL KUNNA ATERVINNA
SINA LIVSMEDELSFORPACKNINGAR VID
HEMMET BETALAS I FORSTA HAND AV
PRODUCENTERNA.”

KONJUNKTURBREV
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| dagslaget traffas cirka 40 procent av medlemsforetagen

av denna nya avgift. Fler kan tillkomma da en fjardedel av
féretagen annu inte vet om de omfattas av den nya avgiften.
En tredjedel av de som omfattas av avgiften har hunnit fa den
forsta fakturan och for knappt 80 procent av foretagen lag den

dver eller mycket dver prognos.

Sammantaget kommer de politiskt beslutade avgifterna for
férpackningsinsamlingen och nedskrépningsavgifterna under
2026 utgora en tydlig produktionskostnadsokning, vilka till stor
del ater upp den direkta effekten av momssankningen. Sedan
aterstar det forstas att folja kostnadsutvecklingen av alla 6vriga
kritiska delar av produktionen sasom inkop av ravara, energi,
transporter och férpackningar. | dagslaget, och med det vi
kan se framfor oss just nu, borde kostnadsmassan kunna
rora sig endast forsiktigt uppat under 2026. | delar sasom vad
galler inkdp av spannmal, finns mojligheterna att de minskar.
Samtidigt ar sikten framat klart begransad. Ett uppblossat
globalt handelskrig, militara konflikter och daliga skordar
av viktiga ravaror kan snabbt dndra pa en i grunden positiv

kostnadsprognos for svensk livsmedelsproduktion.
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LIVSMEDELSFORETAGENS KONJUNKTURBREV
UTKOMMER FYRA GANGER PER AR. MEDVERKANDE
FORETAG STAR FOR CIRKA 60 PROCENT AV BRANSCHENS
OMSATTNING. ALLA SVAR AR VIKTADE EFTER
FORETAGETS OMSATTNINGSSTORLEK.

FOR FRAGOR OM LIVSMEDELSFORETAGENS
KONJUNKTURBREV KONTAKTA:

CARL ECKERDAL, CHEFEKONOM
08-762 6196, CARL.ECKERDAL®@LI.SE

LIVSMEDELSFORETAGEN



